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JANUARY 

Deseret News 

Film commission seeks higher cap for incentives 

By Brice Wallace 
Deseret Morning News 

The  Utah  Film  Commission  wants  to  eliminate  a  $500,000perproject  cap  on  film 
incentives as a way to lure more bigbudget movie production to the state. 

Speaking to a legislative committee Wednesday, Marshall Moore, the film commission's 
director,  said  a  marketing  trip  to  Los Angeles  in  September  revealed  that  the  cap was 
limiting the state to smallerbudget productions. 

Currently, projects getting an incentive to shoot in Utah must spend at least $1 million in 
the state, and the incentive is in the form of a rebate of up to 15 percent of their instate 
production spending. 

"While we were in Los Angles on our marketing trip, meeting with the studios, they said 
to us that that's a hindrance to our program," Moore told the Economic Development and 
Revenue Apropriations Subcommittee about the cap. "And that's something we're going 
to change  in terms of being able to attract  largerbudget productions to the state  ... The 
studios keep saying,  'We want  to come  to Utah. Make  it possible  for us to come  there, 
and we will have TV series back and we will have larger budget productions back."' 

TV  series  remains  a  trouble  spot,  he  noted.  After  about  a  decade  and  a  half  with 
"Touched by An Angel" and "Everwood," the state has no current N series productions. 
In addition  to a change  in  the cap,  the commission also  is  looking  for a  boost  in  film 
incentive  funding.  The  commission  had  $4 million  for  the  current  fiscal  year,  and  the 
200809  request  would  boost  the  program  to  a  total  of  $6  million,  including  a  $1.5 
million appropriation for "High School Musical 3." 

Since the incentives program began in 2005, the state has awarded more than $6 million 
in incentives to more than 20 films, and those productions created more than 3,000 jobs, 
1,200  production  days  in Utah  and  an  overall  economic  impact  of  $84 million, Moore 
said. 

During  the Past  year,  films  shot  in Utah  had  a  total  of  203  production  days,  470 Utah 
production jobs and a total economic impact of $6 million. But those with incentives had 
much  higher  figures,  Moore  said    290  Utah  production  days,  935  Utah  jobs  and  an 
overall impact of $43 million. 

"The  economic  impact,  in  the end,  between  films  that  receive our  incentives and  those 
that don't are $6 million to $43 million. We would probably stay around $6 million or $7
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million a year  if we had no  incentive program, which would cause a  lot of our crew to 
leave our state and our vendor to no longer operate," he said. 

The  $4  million  incentives  program  for  the  current  fiscal  year  already  is  depleted, 
demonstrating  its  popularity, Moore  said. What's more,  three  films with  incentives  had 
their productions pushed back to the next fiscal year, and replacements quickly took their 
place in this yeah program. 

Email: bwallace@desnews.com 
2008 Deseret News Publishing Company  All rights reserved
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The Park Record 

Utah sets precedent for first student film incentive 

Panel about incentive and its pilot project "Monster in the Attic" comes to Park City 

Taylor Eisenman, of the Record staff 
Article Launched: 01/18/2008 04:38:29 PM MST 

The  town  of  Kanab  in  southern  Utah's  Kane  County  is  permeated  with  a  tradition  of 
Hollywood filmmaking dating back to the late 1930s when "The Bad Man of Brimstone" 
and "The Lone Ranger" were filmed in the area. 

It's  a  tradition  Ted  Hallisey,  executive  director  of  Kane  County  Tourism  and  Film 
Commission,  is  rekindling.  "We wanted  to bring movies  back  into the Kanab area,"  he 
said.  "We  thought  highbudget  films  could  not  be  reached,  so  we  decided  to  target 
independent filmmakers." 

But  not  just  any  independent  filmmakers.  The  town  has  created  an  annual  incentive 
competition  to  help  university  students  from  across  the  country  realize  their  dream  of 
producing a fulllength feature film. 

"I'm always wanting to give education a little boost if I can," he said. "It's nice to be able 
to  help  give  students  a  start  in  the  trade."  Hallisey  brainstormed  with  Phil  Peters, 
University of Central Florida associate professor of film and digital media, to help figure 
out  how  to  bring  the  rich  traditions  of  Westerns  back  to  Kanab.  "He  was  really  the 
catalyst for this whole program," Hallisey said. 

The pair first met in May 2006 and, by January 2007, they were accepting applications to 
run a pilot program for first Southern Utah Student Film Production Incentive. 

"To  my  knowledge,"  Hallisey  said,  "we  are  the  only  entity  hosting  a  student  film 
incentive in the United States." 

Basic requirements for submitting a script for the incentive, which is a cash contribution 
of $15,000 to $20,000, include: It must be a featurelength film; it can be any genre, but it 
must be Westernthemed and 75 percent of principal photography must be shot in 
Kane County; the film must have between a G and PG13 rating; and the student and his 
or her university, must each match the cash contribution of  the  incentive, equating to a 
minimum budget of $45,000 to $60,000. 

As Hallisey and Peters were laying the foundation for their student film incentive, a film 
graduate  student  at  the  University  of  Central  Florida,  Danny  Daneau,  was  laying  the 
groundwork for his thesis, a fulllength feature Western film titled "Monster in the Attic," 
which he was hoping to shoot in southern Utah.



 6  

Daneau had visited the Kane County area to film a documentary and was inspired by the 
environment.  "I  fell  in  love  with  the  landscape,"  he  said.  Daneau  approached  Erica 
Harrel, his film's producer, to discuss the idea of filming "Monster in the Attic" in Utah. 

He  said  he was  unsure  how  she would  react  because,  at  this  time,  the  incentive  didn't 
exist yet, and Daneau knew it would be expensive to get the entire crew and equipment 
out there to film. Harrel, however, responded well. "The value of shooting in the West," 
she said, "was an opportunity that we couldn't turn down." 

Daneau heard about the incentive from Hallisey, whom he had met earlier while filming 
the documentary  in southern Utah. He decided to work his script around the  incentive's 
criteria in order to have the best shot at becoming its pilot project. 

For students who dream to do feature films, Daneau said that it starts with the script. "It's 
the most cliché advice," he said. "But you need to hand it to as many people as possible. 
If you haven't ripped it up and started over again, it's not ready." 

Daneau spent about twoandahalf years writing "Monster in the Attic" and, at one point, 
he took his own advice and threw his script  in the trash and brought another writer on to 
finish the job with him. 

Daneau applied and was awarded the Southern Utah Student Film Production Incentive in 
February 2007.



 7  

FEBRUARY 

Deseret News 

3 leads make 'Bonneville' worth the trip 

By Jeff Vice 
Deseret Morning News 
Published: Thursday, Feb. 28, 2008 3:11 p.m. MST 

BONNEVILLE  —  ***  —  Jessica  Lange,  Kathy  Bates,  Joan  Allen;  rated  PG  (mild 
profanity, vulgarity, violence) 

Like  an  aging  vehicle  on  a  lengthy  road  trip,  "Bonneville"  starts  with  fits  and  spurts, 
stalls out a couple times and is forced to run on fumes at one point. 

Furthering the automotive theme, this characterheavy comedydrama becomes lost along 
the way and gets stranded. 

These all might be insurmountable problems. But the film is smart enough to tell its story 
with more honesty than many others of its kind — "The Bucket List," for example. And it 
features a terrific cast of middleaged actors. 

Jessica Lange stars as Arvilla Holden, an Idaho woman who's just lost the love of her life. 
And now she stands to lose much more. 

Arvilla's husband has left everything to his daughter, Francine (Christine Baranski). And 
she is threatening to take away the couple's house if Arvilla doesn't allow her husband's 
remains to be buried in California. 

It's a long trip to Santa Barbara. But rather than take a jet, Arvilla opts to take to the road 
in a classic car (which is partly where the film's title originates). 

And for strength and support, she takes her best friends, the freespirited Margene (Kathy 
Bates) and the more conservative Carol (Joan Allen), along for the ride. 

Firsttime screenwriter Daniel D. Davis' tale goes almost exactly where you'd expect. The 
three  women  encounter  weirdness  and  kindness  in  equal  measures,  from  a  helpful 
hitchhiker (Victor Rasuk) and a truck driver (Tom Skerritt) with an eye for Margene. 

Also,  audiences  may  have  quibbles  with  some  of  the  character  depictions,  especially 
since the three friends are all supposed to be LDS. It  is noted early on that only Allen's 
Carol is really very devout and faithful. 

But director Christopher N. Rowley and his camera crews are smart enough to make use 
of the scenic locations — which include the Bonneville Salt Flats, various Salt Lake spots 
and Las Vegas.
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Still,  it's  the three  leads who really make this material work. Lange  is very sympathetic 
and  relatable  as  Arvilla,  while  Bates  injects  some  needed  humor.  And  Allen  is  pitch 
perfect as usual, as the film's moral center of sorts. 

"Bonneville"  is  rated  PG  for  scattered  mild  profanity  (religiously  based)  and  other 
suggestive language, as well as some brief violence (a scuffle, including violence against 
women). Running time: 93 minutes. 

Email: jeff@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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Deseret News 

Road show: New movie stars Jessica Lange as LDS widow traveling in Utah 

By Jeff  Vice 
Deseret Morning News 
Published: Friday, Feb. 29, 2008 12:18 a.m. MST 

Roles are hard to come by for actresses who are Jessica Lange's age. Or as the 58year 
old actress put it, "When our youth and beauty fades, the script offers dry up as well. 

"It's  quite  sad,  really,"  she  continued.  "We  definitely  get  better,  more  confident,  as 
actresses as we age, and yet we aren't given nearly enough opportunities to prove that to 
anyone."  But,  Lange  added  sarcastically:  "I'm  not  bitter  about  this  at  all,  as  you  can 
probably  tell."  Still,  all  kidding  aside,  Lange  has  been  as  selective  as  she  can  be with 
movie projects, considering the circumstances. So when the script for "Bonneville" was 
passed along to her, she says it was something she "really couldn't say no to." 

"It was such a breath of  fresh air. Here was a story  filled with strong female characters 
who are all my age or in the neighborhood," she said by telephone from New York City. 

"Plus, it was a road movie, and those are always such fun to do," she said, laughing. 

"Bonneville" opened in a handful of cities today, including Salt Lake City. The PGrated 
comedydrama stars Lange as Arvilla Holden, who is joined by her best friends, Margene 
(Kathy Bates) and Carol (Joan Allen), on a road trip to transport her late husband's ashes 
from Idaho to California. 

It offered her an opportunity to work with Bates, with whom she worked on "Men Don't 
Leave" in 1990. And it also gave the twotime Oscarwinner screen time with Allen, an 
actress about whom, Lange says, she "had so much respect for her abilities and her depth 
as an actress." 

"I've  wanted  to  work  with  Joan  for  years,  but  we  could  never  find  the  right  project," 
Lange said, noting that the three actresses "got along famously. You'd think we'd really 
been friends all of our lives." 

Also, all three characters are supposed to be members of The Church of Jesus Christ of 
Latterday Saints, which presented a new challenge for Lange and the others. 

"I've known a few Mormons in my time, but I really wasn't that familiar with the religion 
or their beliefs," she said. "I  just had to assume that our screenwriter (Daniel D. Davis) 
had done his homework." 

Still,  Lange  and  the  other  two  actresses  did  spend  time  alongside  LDS  crew members 
during the film's Utah location shoots.
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"I've been to Utah before, but this was the first time I've gotten to work there," she said. 
"And I have to say that I had a great time. Everyone was so wonderful to work with, so 
kind and so generous, and  they all  seemed  to be as  interested as we were  in making  a 
quality movie." 

In addition to Salt Lake City, which served as the film headquarters, other "Bonneville" 
filming sequences took took them to Idaho, Nevada and the Bonneville Salt Flats. 

"We  had  such  fun,  traveling  and  going  to  all  these  incredible  places,"  Lange  said.  "It 
would have been like going on vacation if we hadn't had to do all that pesky acting." 

Lange and  the cast wrapped up work on "Bonneville"  in 2006, but postproduction  has 
taken considerable time. ("They had to make sure they were completely happy with the 
film before releasing it in theaters," she said.) 

And  since  then,  she  completed  shooting  a  new  television  version  of  "Sybil"  and  is 
currently working on two films. 

In the factbased drama "Grey Gardens," she plays the eccentric aunt of Jackie Kennedy. 
(Jeanne Tripplehorn and Drew Barrymore costar as the former first lady and her equally 
eccentric first cousin, respectively.) 

And she's set to star in an adaptation of the Brenda Walker novel "One More River." "I've 
been  very  fortunate  in  terms of my  recent work schedule,"  she  said.  "And  I'm grateful. 
I'm going to working as long as these terrific offers keep coming my way." 

Email: jeff@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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MARCH 

Utah CEO Magazine 

Movies 'make a scene' in Utah 

Thanks to Jazz's success and Real's new stadium, sports also ramping up 
by Kelly Evertsen 
Published: Mar. 1, 2008 

The entertainment industry is certainly making a scene in Utah and around the country. 
Some of the hottest players in Utah’s entertainment industry have a lot to say about what 
the industry will mean to Utah’s economy in 2008. 

Filmmaking 
Utah has become a hot spot for filmmaking and film production companies, says Utah 
Film Commission Director Marshall Moore. In the past several years, the popular Disney 
franchise High School Musical and the Everwood series were filmed in the state, as well 
as boxoffice hits such as Pirates of the Caribbean: At World’s End. 

Gov. Jon Huntsman recently announced in his budget proposal the plan to bring the 
ongoing annual funds for the Utah Film Commission to $5 million. Moore says if the 
budget is passed, the Utah filmmaking industry should see more major movie and 
television production companies move in. 

Moore hopes the Utah Film Commission will eventually be able to raise the 15percent 
postrebate cap a little higher so that more moviemakers will be attracted to the state to 
make their films. 

“There’s high interest in coming to Utah, but only certain budgets will allow productions 
to come to Utah,” Moore says. 

For now, Moore says several films are slated to be shot in Utah this year. Between July 
and April, 14 films will have been filmed in Utah or will be begin shooting soon. Some 
of these include The America Mall, which will be produced by the same people who did 
High School Musical and Waiting for Forever, a James Keach production. 

Movie watching 
Larry H. Miller, the former auto mechanic and car dealer turned bigtime Utah 
entrepreneur, currently owns five movie theaters in the state. According to Jonathan 
Crump, account executive and manager for Megaplex Theatres, the movie chain was 
rated No. 1 in America several times last year for the highest movie attendance and the 
quality of its facilities. 

Crump says that the Megaplex 17 at Jordan Commons was rated No. 1 in the nation last 
year in terms of moviegoers for the opening of Harry Potter and the Order of the Phoenix. 
Utah’s capital city was tops in the nation for movie watching in 2007, and Crump expects
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a solid crop of potential blockbusters to keep Utahns in line for tickets. 

“Next year, there are some great titles coming out in June,” Crump says. "Indiana Jones 
is coming out, which should be absolutely fantastic, as well as The Chronicles of Narnia 
II.” 

Even nonmainstream cinema has been big in the Beehive State. Geralyn Dreyfous, 
executive director of the Salt Lake City Film Center (SLCFC), says the public service 
film organization in Salt Lake has grown its membership significantly since it started five 
years ago. 

“We’ve grown to about 8,000 people in our subscriber base and a membership of 400 
paid members that support our films,” Dreyfous says. 

Recently, SLCFC partnered with Salt Lake County and the Sundance Institute to fund 
and install a new, hightech digital movie projector and equipment in the Rose Wagner 
Performing Arts Center to increase film participation and to keep the organization 
growing. 

Sports 
Due in part to last year’s run deep into the playoffs, the Utah Jazz are seeing an increase 
in ticket sales. Cheaper tickets two years ago and some new marketing strategies 
implemented in the upperbowl sections of the Energy Solutions Arena have also helped 
this cause. 

“We sold out 10 games last season,” says Jim Olsen, senior vice president of marketing 
for the Jazz. “We are up in attendance 10 percent this year. We anticipate selling out all 
our (home) games this season.” 

Utahns also have a greater variety of professional and semipro sports to choose from 
now. The Ken Garffowned Utah Blaze arena football team uses Energy Solutions Arena 
as its home field, the Salt Lake Bees minor league baseball team brings budding big 
leaguers to FranklinCovey Field and the Utah Grizzlies hockey team plays in West 
Valley City’s ECenter. Construction is well underway on a new stadium in Sandy for 
Real Salt Lake, Utah’s professional soccer team. 

Performing arts 
Mark Powell, vice president of events at Energy Solutions Arena, says many concerts at 
the venue have been nearly sold out the past year. Most concerts at the arena hold 14,000 
to 16,000 people per night, Powell says. 

Hannah Montana, alter ego of kids’ fave Miley Cyrus, sold out two consecutive nights 
last year. Celine Dion, who is slated to perform at Energy Solutions next November, has 
already almost sold out most of her shows, Powell says. Even though Salt Lake City is 
not yet considered a “mustplay” market for most major performing artists, Powell thinks 
it won’t be long until it becomes one.
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“I think we could become a primary market, but it hasn’t affected us that much, because 
they’re still coming to us,” Powell says of most of the popular performing artists. 

“(Energy Solutions Arena) is in the top 10 percent on size. We are one of the biggest 
NBA arenas in the country.” The arena seats nearly 20,000. 

Several performing arts groups are storming Utah right now, including RirieWoodbury 
Dance Company. While still upandcoming, RirieWoodbury has seen an increase in 
ticket sales and visitors since the announcement of the Downtown Rising initiative, says 
Jessica Shurtleff of RirieWoodbury Dance Company.
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Deseret News 

Highland rugby film honored 

Published: Thursday, March 6, 2008 4:58 p.m. MST 

"Forever  Strong,"  a  film  based  on  the  success  of  the Highland High  rugby  team, was 
selected by the Utah Film Commission  for a screening  for the Utah Legislature on Feb. 
26. The film was part of the LDS Film Festival in January. 

2010 Deseret News Publishing Company All right reserved
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APRIL 

Deseret News 

East High gears up for 'High School Musical 3: Senior Year' 

By Deseret Morning News 
Published: Wednesday, April 2, 2008 12:59 a.m. MDT 

Fame  is coming to East High once again this month as Disney will be  filming the third 
flick in the popular "High School Musical" series. 

Tuesday East High officials held a preproduction meeting, laying out which parts of the 
schools will  be  used  and  laying  out  the  final  schedules  of which  parts  of  the  building 
crews will use. 

Unlike "High School Musical" and "High School Musical 2," which were filmed over the 
summer  and  spring  break,  respectively,  "High School Musical  3:  Senior Year" will  be 
produced while school is in session. 

Jason Olsen,  spokesman  for Salt Lake City School District,  said  staging,  setting up  for 
the production, will start  in a couple of weeks and crews will  start shooting toward the 
end of the month. 

He said a sizable portion of  the movie will  be shot either  before or after  school. Some 
filming will be in the gym, since by then P.E. classes will be held outside. 

"There  should  be  no major  disruptions  ...  they  are  going  to  be working  in  and  around 
students," Olsen said. 

Olsen said overall it's a lot of work but the benefits to the school are amazing. Aside from 
donations to the school from the last two productions, another plus is the public relation 
benefits for the school's image. 

Since the  initial movie was made, visitors have come  in droves to East High  just to see 
the  school.  And  last  year  the  school's  drama  program  put  on  a  production  of  "High 
School Musical" that sold out every night. 

State officials credit the Motion Picture Incentive Fund for the everincreasing number of 
feature films produced in Utah over the past few years. The now $5.5 million fund offers 
a rebate, capped at $500,000, for every production filmed in the state. 

Marshal Moore, director of  the Utah Film Commission, said the  fund  is an  incentive to 
attract film productions. 

He said that fund is emptied each year and if there was more incentive money available 
Utah would see many more productions. According  to  the commission Utah saw more
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than  40  feature  films  and  one  network  television  series  shot  in  the  state  in  200607, 
generating $99 million in economic development dollars. 

"High School Musical" 1 and 2 brought $8 million and 180 jobs to Utah when they were 
being  filmed.  Now  "High  School Musical  3"  alone  is  projected  to  spend  $13 million. 
Moore  there  are  a  number  of  reasons  Utah  is  a  great  place  for  movie  making  with  a 
number of builtin incentives. Crew depth is key. The state has built up a talent pool and 
crew base so multiple productions can be under way at a time due to the high number of 
films that have been shot in the state over the years. Also the diverse topography of the 
state offers cities, deserts, mountains and lakes, snow and summer. And, Salt Lake City is 
a 90minute flight from Los Angeles. 

Email: terickson@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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AdNews 

The Utah Film CommissionBringing Production to Utah 

Apr 17, 2008 

The Utah Film Commission (UFC), part of the Governor’s Office of Economic 
Development, has portrayed Utah’s rugged terrain and long film history to a worldwide 
audience of filmmakers offering them a wide spectrum of landscapes ranging from the 
Bonneville Salt Flats to the southern red rocks, to an array of architectural styles and 
colors. This array of landscapes provides expansive settings for domestic and 
international directors. It’s only a 90minute flight from Los Angeles, and has an 
extensive production center and experienced crew base. 

Since the early 1920s, more than 800 films and several television shows have been made 
in Utah. The Moab and Monument Valley area was popularized by legendary director Jon 
Ford  and  actor  John  Wayne,  creating  the  signature  backdrop  for  their  Westerns. 
Beginning  with  Stagecoach  (1939),  Jon  Ford  used  locations  that  simply  could  not  be 
duplicated in the studio while setting the standard for an entire genre of films. The John 
Ford/John Wayne relationship spanned over 50 years, resulting in nine great classics shot 
in Utah. Industry veterans now affectionately refer to the area as “John Ford Country.” 

The  Motion  Picture  Incentive  Fund  (MPIF)  is  a  new  and  integral  part  of  the  UFC 
designed  to  attract more production  to  the  state. The  incentive  program  began  in  2004 
under  the  Industrial Assistance Fund  (IAF) and  in 2005 HB 17 was passed  in  the  state 
legislature creating the MPIF. Marshall D. Moore, director of the Utah Film Commission 
said “When we first started the incentives program a few years ago through the IAF, there 
were only 15 other states offering  film  incentives, now there are over 40, and there are 
more  in  the works.” Today, Utah  continues  to offer  great  resources  to  filmmakers.  “In 
addition  to  our  tax  rebate  program, we  also  have  several  major  talent  agencies,  office 
space, studio space and fullservice rental houses.” added Marshall. 

As  of  July  25,  2007  the  MPIF  offers  a  15  percent  postperformance  rebate  for  every 
dollar spent  in the state, a sales and use tax exemption on equipment used  for  film and 
television  production,  as well  as  a  transient  room  sales  tax  exemption  for  productions 
staying  longer  than  30  consecutive  days  in  a  hotel  room  or  similar  lodging.  To  stay 
competitive  with  other  states,  the  UFC  is  always  working  with  State  legislators  in 
improving Utah’s film incentive package. 

With  the  success of  “High School Musical 2” wrapping production  last  spring of 2007 
and shooting entirely in Salt Lake City and St. George, “High School Musical 3” is set to 
shoot  in  spring  of  2008.  It  will  once  again  showcase  Utah  and  its  landscapes  to  a 
nationwide theatrical audience with hopes of drawing thousands to the state as a premier 
filming location. All of the “High School Musicals” are recipients of the MPIF. 

Films in production currently are: “American Mall” from the producers of “High School 
Musical,”  and Disney’s  “Hatching Pete.”  Jared Hess  director of  “Napoleon Dynamite”
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plans on shooting his next film “Gentlemen Broncos” this spring. Other feature films that 
have  completed  production  over  the  past  several  months  in  the  state  are  “Animals,” 
“White  on  Rice,”  “Adventures  of  Food  Boy,”  “The  Second  Singles  Ward,” 
“Dragonhunter,”  “Lifeless,”  “Darkroom,”  “Dadnapped,”  and  “Minutemen”  adds 
Marshall. 

Utah  is also home to the wellknown Sundance Film Festival which  just wrapped up  in 
January 2008. Premiering at Sundance was “Adventures of Power” starring and directed 
by Ari Gold. “Adventures” also stars Adrian Grenier, Michael McKean and Jane Lynch 
and was partially filmed in Helper, Utah. In addition to this feature there were two Utah 
made  shorts  in  competition  at  the  Sundance  Film  Festival.  University  of  Utah’s  Alex 
Haworth, with the “The Deep” and Brigham Young University student Jedediah Cowley 
with  “Loss  Of  a Wrestling Match.”  “The  Sundance  Film  Festival  is  a  great  event  for 
Utah,  bringing  thousands  to  our  state,  which  gives  the  Utah  Film  Commission  the 
opportunity to meet with filmmakers from across the globe,” says Marshall. According to 
the  film  commission,  Sundance  and  other  instate  festivals  have  created  an  economic 
impact of $108 million. 

Utah  and  its  vast  resources  have mastered  the  art  of  a  busy  production  schedule, with 
more  than 900 production days  in  the past  year  for 23  feature  films,  nine parts  for TV 
series and hundreds of commercials, documentaries, and industrial productions. The Utah 
Film Commission is working earnestly to increase production activity in Utah year over 
year. 

Marshall Moore contributions by Ricardo Flores and Trevor Snarr
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MAY 

Deseret News 

East High is going 'Musical' a 3rd time 

By Jeff Vice 
Deseret News 
Published: Saturday, May 3, 2008 12:19 a.m. MDT 

As promised by their titles, the Emmy Awardwinning "High School Musical" television 
movies feature a lot of singing and dancing. 

Ironically,  a  Friday  press  conference  at  East  High  School  to  announce  the  start  of 
production on a bigscreen version of "High School Musical" featured a few "songand 
dance" routines as well. 

For example, actress Vanessa Hudgens was asked a few personal questions — including 
one about whether she and costar Zac Efron are still dating. She deftly  sidestepped the 
issue entirely, saying simply, "We're here to talk about the movie." Of course, Hudgens 
did say that with a smile. 

She was  joined by Efron, costars Corbin Bleu, Ashley Tisdale and Monique Coleman, 
and  the  filmmakers,  as  they  discussed  the  third movie, which was  to begin  shooting at 
East High today. 

Subtitled "Senior Year,"  the  theatrical  feature  follows  returning  characters Troy Bolton 
(Efron), Gabriella Montez (Hudgens) and their classmates as they begin their final year of 
high school and face their uncertain futures. 

Screenwriter  Peter  Barsocchini  and  choreographer/executive  producer/director  Kenny 
Ortega said the "High School Musical" concept was always planned as a threepart story. 
Fortunately,  the  tremendous  popularity  of  the  earlier  television  films  allowed  them  to 
stage the "third act" of their tale as a biggerbudgeted theatrical movie. 

Ortega said he relishes the opportunity to tell the third part on "a bigger scale." 

"High School Musical 3" also brings the cast and crew back to Salt Lake City, where the 
other two productions were filmed. 

Hudgens  said  she was  ecstatic  to  return  to Utah,  "which  feels  like  home."  And  Efron 
added that he and the others "couldn't imagine filming anywhere else." 

Also, the state's residents were categorized as "friendly," "warm" and "quiet" by costars 
Bleu, Tisdale and Coleman.
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And their director, Ortega, said the decision to return to Utah and to East High was a "no 
brainer." He practically sang the virtues of the state's professional film production crews, 
calling them "really wonderful." 

"The food is great here as well, by the way," he added with a laugh. 

However, Ortega and the film's producers did allude to fact that other states had offered 
some  production  incentives,  such  as  tax  breaks,  to  entice  the  production  to  go  there 
instead. 

Gov.  Jon  Huntsman  Jr.  and  the  Utah  Film  Commission  intervened,  offering  a  few 
undisclosed  incentives  of  their  own.  Producer  Don  Schain  said  that  helped  make  the 
difference. 

The  mediasavvy  Huntsman  was  on  hand  to  introduce  the  stars  and  filmmakers,  even 
leading them in the movies' familiar "Wildcats" chant. 

"We are deeply honored, and I am delighted on behalf of the state of Utah, to welcome 
back the Wildcats," he said. 

As Hudgens noted, she and the press conference participants tried to keep the talk to the 
current production. That  included questions about whether there will be be future "High 
School Musical" features with a new cast of characters (the third movie introduces a few 
new ones), or whether the current cast might appear in something like "College Musical." 
"I don't know. Maybe 'Down at the Farm Musical?"' Ortega asked jokingly. 

They also wouldn't say whether this will be the final "High School Musical" project done 
in Utah. The  current  one  is  ramping  up  as  the  current  school  year  at East High winds 
down. 

Still,  East  High  principal  Paul  Sagers  did  say  that  "a  few  schedules  have  had  to  be 
adjusted and some accommodations had to be made." 

But  he  added  that  "the  benefits  far  outweigh  the  negatives.  The  school  has  gotten  so 
much positive publicity because of these movies." 

Email: jeff@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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Deseret News 

Mmm, good! Food Network tries Utah 

Host Fieri relishes 'fantastic little eateries' 
By Valerie Phillips 
Published: Friday, May 9, 2008 12:27 a.m. MDT 

Utah  has  its  fair  share  of  diners,  driveins  and  dives,  and  the  Food Network  host Guy 
Fieri is in town this week discovering some of them. 

Film crews were at Ruth's Diner, the Burger Bar in Roy, Moochie's Meatballs, Lone Star 
Taqueria, Blue Plate Diner, Red Iguana and Pat's Barbecue, shooting segments for Fieri's 
show, "Diners, DriveIns and Dives." 

As  the  name  implies,  the  show  highlights  small,  locally  owned,  sometimes  funky  or 
quirky restaurants across America. 

"You guys  are  studded with  these  fantastic  little  eateries,"  said Fieri,  taking  a  break  in 
between  filming  at  Blue  Plate  Diner  Thursday  morning.  "I've  never  heard  of  Utah  as 
being  a destination  for  food, but  I'd  tell people  to come  for  the  skiing and  stay  for  the 
food. When it comes to the mix of funky, eclectic places that we do, you guys are kicking 
some butt." 

The vintage  red Camaro  convertible — which  Fieri  is  always  shown  cruising  in  at  the 
beginning  of  his  program —  was  parked  in  front  of  the  Blue  Plate  Diner  Thursday 
morning.  In  the cramped kitchen, cooks  scurried between  the cameras  and  lights  to  fry 
eggs and plate up customer orders. 

Meanwhile,  restaurant  owner  John Bouzek was  leaning  over  a  hunk  of  raw  beef with 
Fieri, whose sunglasses were wrapped around the back of his spiky, bleachblond head of 
hair. 

"That's how I keep from losing them," he said later. "I love sunglasses because I have a 
natural squint." 

As the cameras rolled, Fieri and Bouzek sprinkled pickling spices on the meat. "So, who 
taught you how to make corned beef?" Fieri asked, to launch Bouzek into an explanation. 
When Bouzek covered the meat with a layer of aluminum foil, Fieri began tapping on the 
foil with his index finger. "I'm just sending an S.O.S.," he quipped. 

During a break, Bouzek admitted that he felt a little nervous about being on camera. "But 
it was great once we got going." 

The  filming  in  the kitchen didn't deter  the  buzz  of  regular customers out  front. One of 
them  was  Elaine  Jones  of  Salt  Lake  City,  who  met  Fieri  last  year  when  she  was  a
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contestant  on  the  Food  Network's  Ultimate  Recipe  Challenge  and  he  was  one  of  the 
emcees. 

"I asked him how they pick the diners to be on the show, and he told me how to send it in 
on the Web site. So, I  submitted  this place, because we've been coming here  for  six or 
seven years." 

Fieri said about 60 percent of the restaurants featured come from fan recommendations. 
Charisma, energy and quality of the food are all factors in the eateries chosen. The staff 
also tries to choose locations where they can hit several spots while they're in town. 

Fieri said he was impressed with the diverse and eclectic cuisine he'd found in Utah. 

"I'm  from California,  and  I would  put Lone Star Taqueria  up  against  some of  the  best 
taquerias anywhere," he said. "Yesterday we shot up at a place in Roy, the Burger Bar, it 
was fantastic. They're not serving filet mignon, they're serving burgers, but they're doing 
it right." 

Fieri visits hundreds of places across America, but he said that each is unique. 

"It's kind of like most songs having a drum and a guitar, and a singer and a bass," he said. 
"It's  the  same  instruments,  but  it's  how  you  make  the  music  when  everyone  is  in  the 
concert venue and jamming together — it's the same instruments, but it's how you make 
the  music  that  makes  each  song  different.  It's  like  the  concert  venue  is  filled  and 
everybody is jamming together, and John (Bouzek) is like the lead singer. And me? Well, 
I'm leading the culinary mosh pit." 

The crew was scheduled to wrap up its filming tonight at Pat's Barbecue. 

Air dates for the segments haven't been scheduled, said Lisa Krueger, the Food Network's 
public relations manager. But they probably won't be aired together in the same episode, 
she said. "More often than not, we lump things together by themes instead of geographic 
locations." 

Email: vphillips@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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AdNews 

Utah Production Round Up 

May 17, 2008 

Craze Agency 
In  2007  the  Craze  Agency  wrapped  up  extras  casting  for  the  Feature  Film  “The  Jerk 
Theory,” About 700 local crew and talent were used on this production. Spencer Farr and 
Brittany Evans from Craze were cast  in International McDonald’s commercials that will 
air  in Europe. Throughout the year, Craze cast actors and extras in “Daddy Day Camp,” 
“A Tree Falls,” “American Pastime,” “Beau Jest,” “Believe,” “High School Musical 2,” 
“Moving McAllister,” “Saving Sarah Cain,” “Tears of a King,” and “The Last Sin Eater.” 

NonStop Music 
NonStop Music ended 2007 and begins 2008 with a huge range of music available via 
tv,  radio  and movies  complete with  the Christmas  box  office  block  buster  –  “National 
Treasure.”  NonStop’s  movie  trailer  list  includes  movies  such  as:  “Oceans  13,”  “Hot 
Fuzz,”  “Charlie  Wilson’s  War,”  “Meet  the  Robinsons,”  “Bratz,”  “Beowulf,”  “Bee 
Movie,”  “The  Water  Horse,”  “Wild  Hogs,”  “HellBoy  II,”  “An  American  Girl,”  and 
“National  Treasure:  Book  of  Secrets.”  TV  shows  have  used  NonStop  Music  for  use 
across  cable  and  terrestrial TV  networks  including  the USA Networks  launch  of  “Law 
and Order,  Criminal  Intent,”  “Bones,”  “Dream On,”  “Celebrity  Rides,”  “Psych,”  “The 
Tonight Show,” “Savage Planet,” “Pushing Daisies,” and “Futurama.” In 2007 NonStop 
launched  an  upgrade  to  its  search  engine,  CUEgle,  where  a  cue  can  be  searched  for, 
auditioned  and  downloaded  in  a  broadcastquality  file  directly  to  a  work  station  in  a 
matter of minutes. 

Vérité 
In  the  past,  Vérité  has  done  more  than  60  percent  of  its  business  out  of  state  and 
internationally. This past year they saw a tremendous increase in client acquisitions here 
in Utah  including; Energy Solutions, Usana, TGN, AxisPointe, Consultnet, Uinta Golf, 
and  Rio  Tinto  just  to  name  a  few.  In  2007  Vérité  pushed  its  creative  envelope  and 
involved  cuttingedge  approaches  to  technology  as  well.  Some  of  Vérité’s  more 
interesting and innovative projects include: A flashbased “Pak Builder” for Usana. This 
personalized experience allows a customer to create their own personal profile and build 
custom  vitamin  supplement  packs  that  can  then  be  ordered  online  in  the  store.  Vérité 
produced  a  compelling  product  walkthrough  for  TGN  where  they  actually  embedded 
video of an onscreen hostess directly into the animated interface. This was a compelling 
new approach to production and easier to implement thanks to new tools. At Intel, Vérité 
was  the  voice  of  eLearning;  creating  commercials,  advertising  training,  and  direct 
product ads for Intel’s dual core processor offerings. 

In 2007 they were involved in projects involving viral marketing, social networks, online 
inspection  systems  and  game  production.  Celebrating  their  15th  anniversary  this  July, 
Vérité  is  positioned  for  another  good  year  focusing  on  customer  service  and  project 
management  in  their  advertising  endeavors.  In  2008,  Vérité  is  looking  forward  to
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growing Search Engine Optimization services and offerings and producing more online 
tools that allow clients to take control of their content or manage partner campaigns on 
line as well as growing the base of Utah clients. 

Production Media Services 
In 2007 Production Media Services (PMS) had the opportunity to work with a company 
from San Antonio on a project for the History Channel called “The Jurassic Fight Club,” 
a series posing Dinosaurs from different times battling amongst themselves. This project 
involved  doing  makeup  on  paleontologists  while  spending  time  in  Moab  and  doing 
specialeffects  makeup  on  two  Plain  Indians  in  full  costume  and wigs.  This  project  is 
expected to be out sometime this spring. 

The Digital Ranch 
This past  year The Digital Ranch was  listed among  the Top 10 Most Dependable Web 
Developers  in the West by Goldline Research, published in Southwest Airline magazine 
in  January. They were  listed  again  in  2008,  to  be  published  in  the  February  or March 
edition of Entrepreneur magazine. In June 2007 Utah Business and Enterprise magazines 
listed Digital Ranch  as  one of  the  top Web Developers  in Utah. Currently The Digital 
Ranch  is working with Nissan  on  a  quarterly  project  supporting  all Nissan  and  Infiniti 
dealerships.
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The Salt Lake Tribune 

'High School Musical 3' gets its own reality event 

Tax refund incentive granted to allow filming at Murray High 
By Paul Embe 
The Salt Lake Tribune 

Article Last Updated: 05/19/2008 09: 29: 24 AM MOT 

Producers of "High School Musical 3" are planning a d t y TV show that will be filmed in 
Murray and broadcast on ABC in August, ahead of the movie's nationwide release. 

"The reason it's going to be shot here is because I want to, and we're going to shoot it at 
Murray  High  School,"  producer  Bill  Borden  said  Friday  at  a  board  meeting  of  the 
Governor's Office of Economic Development. 

The  board  voted  to  award  Derby  Productions  Inc.  a  taxrebate  incentive  of  up  to 
$279,908 to defray the cost of producing the show, which will be similar  to "American 
Idol," the realitycompetition show on Fox. 

Borden said a casting search in Florida and Los Angeles yielded young talents who will 
be brought to Murray to film the 'High School Musical"them4 competition. Contestants 
will be booted from the twiceaweek show until  a winner  is chosen. Most filming will 
take place between June I and July 2. 

The  grand  prize  will  be  a  recording  contract  and  a  chance  to  sing  during  the  closing 
credits of "High School Musical 3," which is being shot at East High School in Salt Lake 
City and should reach theaters in October. 

Borden  also  received  a  taxrebate  incentive  of  up  to  $500,000  to  film  "Big  Eyes,"  a 
movie  about  painter Margaret Keane. Her  husband, Walter Keane,  chimed  her  popular 
paintings of c M h with oversized eyes were his work. 

Filming  of  the  $10 million movie,  starring Kate Hudson  and Thomas Hayden Church, 
will start this month and run through September. Utah's portion of the filming will last 30 
days and employ a crew of 1 10 people, whose salaries will average $2,000 a week. 

In  asking  GOED  for  facial  help,  Borden  said  the  incentive  would  be  critical  to  the 
movie's success. He said the award will permit producers to shoot for 36 days instead of 
25, allowing for a higher quality film. 

"We wouldn't be able to make Big Eyes' the way we want to make it if we didn't have the 
$500,000. It's just that simple," Borden said. 

Borden was accompanied  by Mary Ann Hughes, vice president of production planning 
for Walt Disney Pictures, the production company developing "High School Musical 3."
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Hughes  said  Utah  is  unlikely  to  attract  biggerbudget  movies  unless  the  Legislature 
increases the incentives it offers film companies. She said all but a handful of states now 
compete  to  land  movie  productions,  a  massive  change  from  2002,  when  Louisiana 
became the first state to offer "viable production incentives." 

"Quite W y ,the availability and the amount of production  incentives becomes a critical 
factor in determining whether or not we actually make the film and where we are going to 
make the film,’ I Hughes said. 

GOED Vice Chairman Jerry Oldroyd said his group will discuss whether incentives Utah 
can provide filmmakers are adequate or whether the $500,000 cap for individual projects 
in the Motion Picture incentive 

Fund should be incented next legislative session. 
"Our  incentives  are  strong,  but  in  a  very  limited  area,''  Oldroyd  said  later,  adding 
"$500,000 makes it very hard to go out and get" biggerbudget movies. 

pbeebe@sltrib.com
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Deseret News 

State eyes bigger movie incentives 

By Brice Wallace 
Deseret News 
Published: Tuesday, May 20, 2008 12:02 a.m. MDT 

State officials looking to fortify the Motion Picture Incentive Fund have a bigname ally 
ready to help: Disney. 

Mary Ann Hughes, vice president of film and television production planning for the Walt 
Disney Co., told the Governor's Office of Economic Development Board on Friday that 
Utah needs to bolster its fund in order to get biggerbudget movies and TV series shot in 
the state. 

Utah,  she  said, will  continue  to  attract  "High  School Musical"  and  other madeforTV 
productions with budgets between $4 million and $5 million, but a current $500,000 cap 
on funded productions will keep Utah out of the running for anything bigger. 

"Unfortunately, currently Utah would  not work  for our  feature  films, because $500,000 
wouldn't be enough to move the needle for us," Hughes said. 

Board representatives and the Utah Film Commission have tried — unsuccessfully so far 
—  to  have  the  Legislature  remove  the  $500,000perproject  cap  from  current  fund 
legislation. They also want  the  incentive  to be  in  the  form of a  tax credit  rather  than  a 
rebate. 

The  Legislature's  Workforce  Services  and  Community  and  Economic  Development 
Interim  Committee  is  scheduled  to  discuss  movie  incentives  at  its  9  a.m.  meeting 
Wednesday at the Capitol. 

Hughes offered to provide feedback on any draft measures. "We probably will take you 
up on your offer to help with the legislation," board member Jerry Oldroyd said. 

Hughes  made  it  clear  that  with  governments  worldwide  vying  for  productions,  "soft 
money is critically important," not just in deciding production location but also whether it 
is greenlighted at all. If a company cannot meet  its budget mandates for production, she 
said, "we walk away and we look at the next script." 

Disney had 12 feature films produced in 2002, and 11 were made in foreign countries, "as 
a direct result of the production incentives that are available," she said. 

In  the United States,  40  states  now offer  incentives,  and  legislation  is  pending  in  four 
others.  Connecticut  has  been  among  the  busiest,  with  the  Jerry  Bruckheimer  film
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"Confessions of a Shopaholic," John Travolta's "Old Dogs" and the TV miniseries "The 
Bronx is Burning" shot there. 

In Utah, projects now getting an incentive to shoot must spend at  least $1 million in the 
state,  and  the  incentive  is  in  the  form  of  a  rebate  of  up  to  15  percent  of  their  instate 
production spending. 

Hughes  said  that  basing  the  incentive  on  local  spending  is  "a  little  limiting,"  because 
companies often  formulate production budgets before they know where they will shoot, 
and they also would not know about the availability of local crews early in the process. 
Disney had 20 productions in Utah between 1990 and 2008. "A $500,000 cap for a low 
budget, madefortelevision movie works," she said. 

But  Utah  would  not  have  been  considered  for  "Race  to  Witch  Mountain,"  starring 
Dwayne "The Rock" Johnson, she said. The film's budget is "well over" $30 million. 

Email: bwallace@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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Tooele County 

Tooele County and the Quest for Hollywood Gold 

by Missy Thompson 
May 20, 2008 

"Independence Day," "World's Fastest Indian" and "Bonneville." These three very 
different movies all have one thing in common: At least one scene in each movie was 
filmed on Tooele County's Bonneville Salt Flats. 

"Hondo," "Joy Ride" and "Flaming Star." These three movies were filmed  at least in 
part  in Skull Valley. 

"Con Air," "The Core" and "The Philadelphia Experiment" had scenes filmed in 
Wendover, Utah. 

Tooele County's wide array of different landscapes have made it a unique and popular 
spot for filmmakers to shoot scenes. In August 2006, the crew of "Pirates of the 
Caribbean: At World's End" used the vast, white salt flats to shoot an opening scene of 
the film where Jack Sparrow (played by Johnny Depp) was trapped in Davey Jones's 
locker. 

Scenes from more than 40 movies, as well as numerous television shows and 
commercials, have been filmed in Tooele County. In any given movie, if you look hard 
enough, you might see a place that looks all too familiar. It might be Adobe Rock off SR 
36 or Penny's Gas Station between Stockton and Rush Valley or the old Tooele hospital. 
County residents see these landmarks all the time, but when they're seen in a movie, it's 
exciting. 

"People here in Tooele should take a good degree of pride in the community we have and 
place we live," said Nicole Cline, Tooele County economic development director. "The 
desire for filming companies to want to come in here and create movies is a compliment 
to our people and landscapes." 

Cline says the most popular place for filmmakers to use is the Bonneville Salt Flats. It 
isn't just for movies either; car and automotive parts commercials usually go to the salt 
flats because it's undisturbed with huge mountains in the background. Filming for a major 
motion picture usually only takes place every other year or so. 

The Utah Film Commission agrees that the salt flats are a huge draw of filmmakers. 

"The salt flats are unique, there's not another place in the world that looks like that," said 
Utah Film Commission Director Marshall Moore. "Filmmakers will come to Utah to film 
on the salt flats because it creates a great space and a place to stage action. There is such 
a stark contrast between the white flats and blue sky with mountains in the back it adds 
drama to any given scene. It's a place we market because it's a location destination like
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Monument Valley." 

The commission is a marketing agency for filmmaking in Utah. It is their responsibility 
to make the area look attractive to producers. Tooele County offers many of these 
attractive locations. 

Filmmakers can easily access these locations. 

"It's pretty to shoot [in Tooele County]," Moore said. "It isn't too far from the hub of Salt 
Lake City and usually production companies don't want to travel more than an hour." 

"The nice thing is if they would give Tooele County acknowledgment in the credits when 
we do permit them to film here," Cline said. "We do provide and are aware that there is a 
need for public safety so if an incident should happen our people will be first to respond." 

Because the filming industry is a huge business, the economic impact on the county is 
generated from people staying in area hotels and eating at Tooele County restaurants. 

"The benefits that this type of industry brings is utilization of our motels and hotels and 
opportunities for some people to work as standins and extras," she said. "One of the big 
problems we've had in the past is the availability of motel rooms." 

Now, with the addition of the Holiday Inn Express in Tooele, more rooms are available to 
house casts and crews. However, they aren't being utilized  yet, Cline said. 

"One of the criticisms I've given to the Utah Film Commission is that they come out here 
do their filming and stay in Salt Lake City," she said. "We would rather have them stay 
here which is closer to their location site anyway." 

The county is not compensated for any film, commercial or television show that is filmed 
here because all of the money goes back into the state. 

"How individual counties benefit is how much revenue is generated in that area," Moore 
said. "If the county benefits, the state benefits. The production companies that come here 
are hiring 90 to 95 percent of their crew from Utah." 

Those requesting to film on BLM land have to fill out permit applications on the BLM 
Web site and for Tooele County. 

The county isn't always aware of a project that's being filmed in the county. For instance, 
Cline saw camera crews and lighting equipment in front of the downtown Ritz movie 
theater in March. 

"I have no idea what that film was," Cline said. 

The film was actually "Gentleman Broncos." It is written and directed by Jared Hess who 
made "Napoleon Dynamite" into an indie sensation. A release date has not yet been set.
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Filmmakers usually approach the Utah Film Commission first who actively seek out 
prospective films and encourage them to bring their movie to Tooele County  or other 
parts of Utah. 

"They are actively out marketing to have filming in Utah and Tooele County offers such 
a diverse opportunity of scenes without having to travel long distances," Cline said. "The 
mountains, the desert, the uniqueness of the salt flats  it's appealing to filmmakers. It is 
a pretty popular place." 

Depending on the location of filming, producers have to go to the county for special 
permits they might need. A lot of filming in the county is on Bureau of Land 
Management property. 

"We let companies know of any local permitting," Cline said. "The people we most 
coordinate with is the BLM. We share information back and forth and a lot of the filming 
that does occur is on their land." 

Private property owners who permit filming to take place on their land are also 
compensated for the use of their facilities. 

"There's always a need for some sort of rural location or small towns or desert location in 
which Tooele County works very well," said Moore. 

Watch out for "Gentleman Broncos" and "Forever Strong"  which were both filmed in 
Tooele County  since they will be hitting theaters soon. 

missy@tooeletranscript.com
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KSL 

Lawmakers mull over possible changes to some laws 

May 21st, 2008 @ 6:40pm 
Richard Piatt reporting 

There's  a  crisis  looming  with  mentallyill  criminals,  children  with  autism  and  lost 
economic  opportunity.  Those  were  among  the  topics  Utah  lawmakers  took  on  during 
their monthly interim meetings at the State Capitol. 

It is a sad fact that jails and prisons are becoming warehouses for people who break laws 
and  who  are  mentally  ill.  Di  Qu  Duy  is  an  extreme  example.  Arrested  for  the  Triad 
Center shooting that killed a woman, Duy is still in legal limbo after nine years. 

Now,  a  task  force  is  looking  to  change  things.  "Unless we  address  it  as  a  state, we're 
going  to continue  to pay premium  tax dollars  for  it,"  said Salt Lake County prosecutor 
Sim Gill. 

While  lawmakers  consider  investing  in  changes  to  that  problem,  a  growing  number  of 
parents  with  autistic  children  are  hoping  for  help  from  the  Legislature.  There  is  a 
proposal  to  require  health  insurance  companies  to  cover  autism.  Those  companies  are 
resisting a mandate because the care is both extensive and expensive. 

Money  is  the  issue  for  one  economic  development  committee.  It  is  being  asked  to 
increase the state's  incentive  fund  for  the  film  industry. "We could be doing better with 
more available incentives and greater flexibility in our incentive program," said Marshall 
Moore, with the Utah Film Commission. 

According to the Utah Film Commission, Utah has given out $4 million in film industry 
incentives  so  far  this  year. The  estimated  economic  impact  to  the  state  is  $37 million. 
They say it's an investment worth making. 

Competition for films from other states is fierce: Utah almost lost "High School Musical 
3"  to New Mexico. From  the governor's office on down, more people are  realizing  the 
monetary benefits of a healthy film economy. 

The  Legislature  also  addressed  proposed  changes  to  the  International  Baccalaureate 
Program in public schools. 

Email: rpiatt@ksl.com
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Deseret News 

Lawmakers seek to remove filmincentive cap 

By Brice Wallace 
Deseret News 
Published: Thursday, May 22, 2008 12:09 a.m. MDT 

Imagine this weekend watching the latest Indiana Jones movie and seeing Harrison Ford 
dash from some dank, dark cave and emerge into a bright Utah landscape. 

Well,  imagining is all you'll be able to do. The producers of that flick — as well as the 
makers of  "Wild Hogs,"  "3:10  to Yuma"  and "Transformers" — bypassed Utah during 
production, although they had considered the Beehive State as a location. 

Some Utah officials want to lure those kinds of films by removing a cap of $500,000 per 
project that now exists for the state's Motion Picture Incentive Fund. Removing that cap 
will  help  Utah  compete  for  bigbudget  movies  and  TV  series,  rather  than  just  lower 
budget productions, they say. 

A  legislative  committee  on Wednesday  greenlighted  a move  to  accommodate  them. A 
pair  of  legislators  will  work  with  government  and  industry  officials  to  prepare  draft 
legislation that would alter the filmincentive fund. 

In the past four years, 53 percent of films receiving incentives from Utah spent between 
$1 million  and  $5 million  in  the  state. Thirtythree  percent  spent  less  than  $1 million. 
Any blockbusters shot in Utah only used the state for a small slice of the film. 

"We know what our sweet spot is currently," Marshall Moore, director of the Utah Film 
Commission,  told the Workforce Services and Community and Economic Development 
Interim  Committee  on  Wednesday.  "We're  trying  to  get,  in  terms  of  economic 
development,  to the next  level and we're trying to figure out what that  is...and what  it's 
going to take for us to be attractive to those kind of productions." 

Moore  said  Utah's  incentive  cap  of  $500,000  played  a  part  in  Utah  losing  out  on  the 
upcoming  "Indiana  Jones"  movie  and  those  three  other  blockbusters  that  each  had 
budgets between $90 million and $125 million. 

Bill Borden, executive producer of the "High School Musical" series, told the committee 
that Utah nearly lost out on "High School Musical 3." 

"Disney Studios told us to go make  'High School 3'  in New Mexico," he said, "and we 
would have come to the state for one or two days to film the outside of East High. And 
partly because of my relationship with the governor and partly because we jumped up and 
down  in  the office of  the  chairman of Disney and partly  because we have  an  incentive 
that wasn't matched but came closer to New Mexico...we ended up in the state."
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Terry Spazek, a partner with Borden in The Movie Co. and a producer of films made in 
Utah, said he constantly faces pressure to shoot in other locations. 

Productions getting incentives in Utah must spend at least $1 million in the state but can 
get a rebate of up to 15 percent of their  instate spending. Utah is among 40 states with 
film  incentives, and one of  six  states offering  a  15 percent  incentive. Most offer more, 
including Michigan, which is offering 40 percent. 

But Rep. Christopher Herrod, RProvo,  said  he  sees  states  "kind  of  playing  a  game of 
chicken" with  the  incentive percentages.  "That's my only concern: Where  is  it going  to 
end?" 

Moore  said  Utah's  15  percent  incentive  is  adequate  because  Utah  has  a  strong  film 
production  infrastructure  that  is  attractive  to  moviemakers  —  something  a  state  like 
Michigan lacks. 

Email: bwallace@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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Promoting Film and Media to Enhance State Economic Development 

Contact: Stephanie Casey Pierce, Senior Policy Analyst 
Office of the Director, 202/6245332 
June 15, 2008 

EXECUTIVE SUMMARY 
Thriving film, television, and related media arts industries offer states and localities in the 
United  States  not  only  cultural  benefits  but  also  significant  economic  benefits  and 
opportunities.  According  to  an  economic  impact  report  from  the  Motion  Picture 
Association of America  (MPAA), more  than 1.3 million Americans were employed by 
the motion picture industry in 2005 and the total payroll that year exceeded $30 billion. 
The  industry  spent  an  additional  $30  billion  in  direct  payments  for  goods  and  services 
provided by U.S. businesses in 2005. Thus, direct economic benefits of filmmaking in the 
United States exceeded $60 billion in just one year. 

The attraction and support of film, television, and related media arts is now part of many 
states’  economic  development  strategies.  Studies  have  shown  that  the  motion  picture 
industry benefits state and local economies by: 

• Attracting outofstate investments; 
• Creating highpaying jobs; 
• Contributing to the economic and civic vitality of communities; and 
• Stimulating cultural tourism. 

Today,  states  compete  to  attract  film  productions  and  reap  economic  rewards.  Strong 
production  workforces  around  the  globe  have  enticed  many  American  productions  to 
locate in other countries, taking millions of dollars in payroll and expenditures on goods 
and services out of the United States—a phenomenon called “runaway production.” 

To capture these dollars, states are adopting strategies to make it easy to create, produce, 
and distribute film and other media productions from start to finish. State strategies that 
have proved successful include the following: 

• Offer financial incentives to attract film industry activity, such as tax credits on instate 
expenditures; 
•  Support  the  development  of  a  state  workforce  with  the  skills  to  contribute  to  film 
activity through universitybased and other training programs; 
•  Market  the  state  to  the  film  industry  through  state  film  office  Web  sites  and  other 
means; 
•  Facilitate  the  film  production  process  in  the  state  by  creating  production  guides  or 
providing scouting programs; and
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• Cultivate local film activity and audiences by encouraging homegrown filmmaking and 
supporting film festivals and other events that engage the community. 

Page    6    Promoting  Film  and Media  festivals  and  other media  arts  events.  Increased 
tourism and efforts to spark community participation, such as local marketing, volunteer 
opportunities, and film education can stimulate economic activity. 

Film  festivals  are  useful  tools  that  both  engage  the  community  and  draw  outofstate 
tourists.  In  Colorado,  for  example,  film  festivals  in  2001attracted  87,000  attendees, 
generating $12.6 million in direct spending.14 In Utah, the 2006 Sundance Film Festival 
brought  $61.5  million  in  economic  activity  to  the  state.15  The  majority  of  Sundance 
attendees—70  percent—were  from  states  other  than  Utah,  and  these  attendees  spent 
heavily  on  lodging,  meals,  and  transportation.  Many  outofstate  attendees  also  took 
advantage  of  other  attractions  in  Utah  (e.g.,  32  percent  of  outofstate  attendees  skied 
while in the area for the film festival). 

Some states have marketed film festivals in conjunction with the state tourism department 
to extend the economic  impact of  the  festival. In Rhode Island, for example,  the Rhode 
Island  International  Film  Festival  coordinates  with  local  nonprofits  to  offer  tourism 
opportunities  in  conjunction with  the  annual  festival. Links  to Rhode  Island  attractions 
such  as  historical  sites,  area  restaurants,  and  inexpensive  activities  are  featured  on  the 
film festival Web site, and festivalgoers can take advantage of several discounted hotel 
and travel packages offered online. 

Investing in Communities 
In  addition  to  contributing  immediate  benefits  through  the  purchase  of  goods  and 
services, film and media industry activities can yield longterm benefits for the states and 
towns that host industry projects. Production companies often invest significant resources 
developing a community’s built environment to create the look needed for a film project. 
Such  efforts  may  entail  painting  and  repairing  buildings,  paving  roads,  and  making 
aesthetic  improvements such as planting gardens and  landscaping. These  improvements 
remain long after the filming ends. 

The  film  industry  frequently  invests  in physical  infrastructure in communities  to enable 
future  productions  to  return  to  those  locations.  According  to  the  MPAA,  Metro 
Productions,  which  provides  multimedia  and  production  services  to  private  companies 
and  government  agencies,  built  a  $1  million  production  studio  in  Richmond, Virginia, 
that includes a soundstage, a green room, and editing, audio, and graphics suites.16 Stone 
Five  Studios,  a  Utahbased  production  and  distribution  subsidiary  of  HaleStorm 
Entertainment, began work in 2005 on a new production and postproduction  facility  in 
Provo. These facilities, and others like them, leave a lasting legacy and build the capacity 
of the state to attract further film industry projects. 

In rural or economically challenged communities, film and media activity can ensure the 
economic  and  civic  vitality  in  a  variety  of  ways  including  improving  infrastructure, 
leading  beautification  efforts,  purchasing  goods  and  services  from  local  businesses, 
involving residents  in the filmmaking process, and providing employment opportunities.
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Film  festivals, which promote cultural  tourism and generate economic activity, can also 
be a tool to revitalize distressed communities. 

The  film  industry  has  been  key  to  economic  recovery  in  Louisiana  since  Hurricane 
Katrina  devastated  parts  of  the  state  in  2005.  New  investments  in  human  capital  and 
infrastructure through free training programs and the construction of new stateoftheart 
soundstages in New Orleans aim to expand the film industry and rebuild the community. 
LIFT  Productions—an  independent  film  and  television  production  studio—has  begun 
construction  of The  Film  Factory—a $100 million,  300,000  squarefoot  studio  in New 
Orleans  to  house  sound  stages,  postproduction  facilities,  and  a  film  vocational  school. 
The state’s film 

Page  18  Promoting Film and Media ‡ For a complete directory of state film offices, 
see Appendix C.  opportunity to film a release of water into the Gauley River, creating a 
white water effect. The River on Demand program is possible because of the drawdown 
of the Summersville Lake by the Army Corps of Engineers. 

Market the State to the Film Industry 
In recent years, states have embarked on a number of strategies to market themselves to 
the film industry. As described below, these strategies include using state film offices to 
market their state and facilitate  film activity business, assisting cities and towns  in their 
efforts  to attract  film projects and  support  the  film  industry, and promoting established 
film production sites and postproduction facilities in the state. 

State Film Offices 
A 2004 survey of film producers found that 91 percent of those surveyed reported that the 
state film office Web site was their main resource for gathering information about filming 
in  a state.45 Accordingly, most  states use  their  state  film office’s Web  site  to promote 
creatively  what  they  have  to  offer  to  film  production  companies,  emphasizing  their 
unique features. 

Massachusetts bills  itself as  the most filmfriendly state in America. The Massachusetts 
Film  Office Web  site  sums  up  the  state’s  features with  three  things  “every  filmmaker 
should know,” which are:  “best  tax credit, best crew base, and  best picture 2007.” The 
Web  site  expands  on  this  theme  with  information  on  state’s  film  tax  incentives,  the 
experience and size of the local film workforce, and a list of successful movies produced 
in  the  state,  which  includes  the  2007  Academy  Award  winner  for  Best  Picture,  The 
Departed.  The Web  site  also  features  a  production  guide  with  contact  information  for 
workers, equipment, and other services, as well as a promotional video. The video cites 
the  Massachusetts  Film  Office  as  the  “single,  unified  voice  for  film  and  television 
production in Massachusetts,” and features clips from critically acclaimed movies filmed 
in the state. 

The Virginia Film Office won second prize  in the annual marketing competition hosted 
by the Association of Film Commissioners International (AFCI), which makes awards to 
film  offices  that  do  outstanding work  promoting  their  states  to  the  film  and  television
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industry.  Virginia’s  Web  site,  www.film.va.org,  features  the  tag  line,  “Virginia  is  for 
Film Lovers,” and provides the following: 

• An online production guide; 
• Links to local film offices; 
• An online location library; 
• Opportunities for Virginians to get involved in film activity; 
• An online  version  of  the  state’s  hotline, which  lists  job  opportunities  for  above  and 
belowtheline workers in the film industry and upcoming film events; 
• Financial incentives for film production companies; and 
•  Links  to  news  releases,  annual  financial  reports  of  film  industry  impact  in Virginia, 
biannual newsletters, and publications by the state film office. 

Other  2008  AFCI  awardees  for  marketing  included  Utah  and  Virginia,  which  each 
received  four  awards  and North Carolina, which  received  two  awards. Other  state  film 
offices  to  receive  recognition  from  AFCI  were  Arizona,  Colorado,  Georgia,  Hawaii, 
Montana, and West Virginia. State film offices competed with entries from film offices in 
other states as well as from other countries, including Canada. 

Page  25  Promoting Film and Media CONCLUSION 

Film  and media  arts  can  play  a  key  role  in  state  economic development. As  economic 
impact  studies  continue  to  demonstrate  the  ability  of  the  film  industry  to  create  high 
paying  jobs, stimulate tourism, engage the community, and boost outofstate spending, 
many states have recognized the value of investing in this growing industry. 

Moreover,  increased  investment  in  film  from  abroad  has  attracted  American  film 
productions, which are taking their productions and economic benefits out of the country. 
Thus,  states  are  moving  quickly  to  capitalize  on  the  economic  benefits  of  the  film 
industry by competing with other countries as well as with one another. 

To  attract  film  productions,  states  have  launched  aggressive  strategies  that  embrace 
marketing  campaigns,  financial  incentives,  the  cultivation  of  a  skilled  local workforce, 
and support for local filmmaking. Their efforts have resulted in the development of film 
friendly environments  that attract both  local and outofstate production companies  that 
infuse millions of dollars into state economies.
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Utah seeking bigger movie productions 
July 29th, 2008 @ 12:47pm 
By Paul Mchardy 

The Utah Film Commission wants to attract some bigger movie productions to the state, 
and Gov. Huntsman wants the Legislature to help out. 

Could  the  caped  crusader  be  coming  to Utah? Well, maybe  not Batman,  but Gov.  Jon 
Huntsman wants  to give Hollywood studios an offer  they can't refuse. At  the Utah  film 
industry's annual summer luncheon, the governor said he wants to offer a bigger discount 
on  production  costs  to  attract  larger  movie  productions,  as  well  as  ongoing  television 
series. 

Marshall Moore, the director of  the Utah Film Commission, says, "The great part about 
the  program  is  they  have  to  spend  the  money  first.  The  money  has  to  be  spread 
throughout the community before we even rebate anything." 

Moore says the current $500,000 incentive isn't enough to attract bigbudget films. They 
hope  to  either  increase  the  cap  or  eliminate  it  all  together.  With  more  than  40  states 
offering incentive packages, Gov. Huntsman emphasized the state needs its incentives to 
be more competitive with all sizes of films. 

Utah is doing well with the smaller independent films, but it is the larger studio films that 
Utah will gain with the Motion Picture Incentive change. For example, the original "High 
School Musical" was  a  small  budget  film,  costing  $4.5 million  in  2005  and  generating 
$2.6 million in direct Utah spending. This year's production of "High School Musical 3: 
Senior Year" has a budget of $33 million. 

Email: pmchardy@ksl.com
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Expanded film incentive gaining momentum 
Jul 30, 2008 by Elizabeth Ziegler 

(KCPW News) One bill file for next year has already been opened to boost tax incentives 
for  films  shot  in Utah. Democratic Representative Karen Morgan will  sponsor  the  bill, 
and Marshall Moore, director of the Utah Film Commission, says more are on the way. 

"We'll be looking forward to presenting legislation that would change our current motion 
picture  incentive  fund. Don't know what  that  is  yet,  though," Moore says.  "But we are 
working on it, aligning it, maybe, with some other states' incentives, and actually creating 
some new things that haven't been done before." 

Moore says one proposal would create a twotiered incentive, one for small, independent 
films  and  a  different  plan  for  bigbudget  Hollywood  productions.  Depending  on  their 
budget, producers could choose which incentive works best for them, Moore says. 

Of  the  40  states  offering  incentives,  Michigan,  Connecticut  and  New  Mexico  are 
attracting  the  most  films.  These  states  offer  full  refunds  on  state  taxes,  compared  to 
Utah's 15 percent cash rebate, which  is capped at $500,000 dollars. While the  incentive 
needs  to  be  increased  for  bigbudget  films,  Utah  wouldn't  need  to  give  full  refunds, 
Moore says. The state has other things to offer. 

"A  lot of  the other states that are offering higher percentages, a  lot of  them are starting 
from scratch," Moore says.  "They don't have an  indigenous crew base,  they don't'  have 
equipment there, so a lot of the incentive gets eaten up in costs related to travel. Whereas 
here, we  already  have  the  crew  in  place, we  have  two  equipment  rental  houses,  it's  an 
easy flight from Los Angeles and we have great locations within an hour." 

Only three of the 29 films shot in Utah this year had budgets bigger than $5 million. One 
of these  High School Musical 3  was handed a $1.5 million incentive by the legislature 
earlier this year to keep the production at Salt Lake City's East High. 

Posted in KCPW Newsroom. Copyright 2009 KCPW
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Deseret News 

'American Mall' screened in Salt Lake 
ByMolly Bennett 
Deseret News 

Published: Friday, Aug. 8, 2008 12:10 a.m. MDT 

After viewing his musical movie creation "The American Mall," Bill Borden said he and 
director Jerry Spazek wished they had changed a few parts. 

"There's  always  those  parts,"  said  Borden,  who  created  "High  School  Musical."  But, 
Borden said, he's still dancing to the music. 

The movie, set in a mall, is about teenagers in love and in debt. In other words, it's about 
experiences at a typical American mall. 

Two screenings of  the mall musical were shown at The Gateway  in Salt Lake City this 
week. Members of  the cast, dancers, extras and others  involved with making the movie 
watched the 97minute, madeforTV movie on the big screen. 

Bresha Webb, who plays "Penny," said the movie was what she expected and more. 
"I  was  almost  in  tears  when  it  came  on,"  Webb  said,  "because  I  missed  everyone  so 
much." 

Webb has done work for television previously, but it was her first time seeing herself on 
the big screen. Webb's character was sassy, spunky and addicted to clothes, much like she 
used to be, Webb said. 

"I am Penny," Webb said. "I was so happy I got the role because I was literally being me 
with a little more energy. That was me at 18, no exaggeration." 

"The American Mall"  is Borden's  ninth movie  filmed  in Utah. He  is working on "High 
School Musical  3"  and  has  plans  to make  a  second  "American Mall," with  permission 
from Provo Towne Center, of course. 

"One reason they chose our mall," PTC general manager Scott Hansen said, "was because 
we were most willing to work with them. You really have to be flexible." 

Hansen said they knew it would be a challenge, but they wanted to overcome it. 
"We wanted this," Hansen said. "We want to be known as a communityoriented mall and 
to have the notoriety for the future."



 42  

To cut down public interference, they chose to film during the mall's slowest time of the 
year — January. 
"There was  some  perception  that  it  hurt  sales,"  Hansen  said.  "But  it  wasn't  really  that 
much. It was about people having an experience in the mall, not just shopping." 

January in Utah is cold, but that didn't make a difference for the film crew since the entire 
movie was filmed inside the mall. 

Chris Demuri,  set  designer  for  the movie,  gave  credit  to  the  director  and  producer  for 
some of the tricky "gags" he used to add a change of scenery. 

"It's Salt Lake City with snow and it's 12 degrees outside," Demuri said. "We had bikinis 
and sunny beaches in the movie." 

Utah  Film  Commission  President Marshal Moore  said  he  thought  it  was  beautiful.  He 
said the commission always pushes to get more movies filmed in Utah. 

"It was nice, a fun story,  lively and colorful," Moore said. "I saw quality filmmaking. It 
should be enjoyed by everyone." 

The MTV movie  "The American Mall" will  air Monday, Aug.  11,  at  10  p.m.  and will 
repeat  throughout  the  week.  DVD  and  soundtrack  will  go  on  sale  Tuesday,  Aug.  12. 
Deseret News  TV  critic  Scott  Pierce's  review will  appear  in Monday's  newspaper  and 
at deseretnews.com. 

Email: MBennett@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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High Adventure film fest brings outdoors to Ogden 
Friday, September 12, 2008  | 
By NANCY VAN VALKENBURG 
StandardExaminer staff 

Jeff Lowe has every right to be bitter. 

The Ogden man was once a globetrotting, worldclass climber, credited with  scaling a 
thousand peaks never conquered before. Lowe was 50 when he learned his rapid loss of 
strength and balance was due to progressive multiple sclerosis, an incurable disease that 
attacks the central nervous system. 

"Sure,  I would  love  to  still  be climbing and skiing  the way  I did,  but  I did  that  for 40 
years," said Lowe, now 58 and the executive director of the Ogden Climbing Park. 

"The  real tragedy would  be  if  I had never gotten  to do that,  then  become disabled. For 
me,  it's much easier, having that experience. I've had more outdoor adventure time than 
any one person deserves." 

Lowe, who walks with  canes,  is a positive person, determined  to  share with others  the 
truths he learned during his decades challenging nature and himself. 

The sharing begins Thursday with the inaugural High Adventure Mountain Film Festival, 
which  lasts  four  days  and  nights  in  downtown Ogden.  It  is  based  at  Peery's  Egyptian 
Theater and the Eccles Conference Center. Lowe decided to create the multiday festival 
after  positive  response  to  a  severalhour  mini  festival  he  produced  last  year  as  part  of 
another  outdoorsportsoriented  event  associated  with  the  downtown  Harvest  Moon 
Festival. 

The adventure spirit 

The  festival  will  feature  32  films  shot  in  more  than  32  countries.  It  will  include  four 
world premiere  films,  three panel discussions,  three parties and 14 LoweMAX awards, 
given to winning films. 

The festival's mission is to celebrate adventure and the wonders of the natural world. 

"Adventure,  in my mind,  is  about  connecting  in  a  visceral way with  the world  around 
you," Lowe said. "It's about putting yourself in situations that sometimes require creative 
problem solving, and stretching yourself beyond limits you might have thought you had. 
It's about finding out more about your own capacity."
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Lowe was  famous  for his  love of  light and  fast climbs up technically difficult routes  in 
the  most  remote  mountain  ranges  on  Earth.  In  the  late  1960s  and  early  '70s,  he 
specialized  in  bigwall  climbing,  and  was  renowned  as  a  freeclimbing  master,  using 
hands, feet and body parts to climb, with no artificial aids. 

The focus is intense, stakes are high, and lessons are everywhere. 

"One huge lesson is responsibility for your own actions," Lowe said. "You learn that your 
own actions are what keep  you safe or not  safe. With all  the outdoor adventure sports, 
there's  a  pretty  direct  correlation  between what  you  choose  to  do  and what  happens  to 
you. Kids pick up on that pretty quick. 

"Kids  can't  learn  that  playing  video  games  in  front  of  the  TV. With  video  games,  if 
someone dies, they get up and keep playing." 

Strong start 

Lowe knows  that  not  everybody  is  free  to  go  climb  a mountain. Watching  adventurers 
face their fears and test their limits on film is the next best thing. 

"I  think  some  of  these  films  may  trigger  a  reconnection  in  more  mature  audience 
members to a part of their life that may be forgotten or compartmentalized as part of the 
past," said Lowe. "They may be  inspired,  in a way. I'm not saying they will go off and 
run  some class6  river  in Africa.  I  think  that  reconnecting  to  this  spirit of adventure  is 
what we are trying to showcase here." 

Lowe and his Ogden Climbing Park associate, Deanna Byck, decided just a year ago to 
mount a fullscale film festival, complete with multiple days of screenings, juried awards 
and panel discussions. 

It's  not  a  feat  that most  people  could  pull  off. But Lowe has  an  advantage  in  knowing 
many of the participants personally. 

Appearing as part of  the "Strong Women" panel  are Jennifer Jordan, author of  "Savage 
Summit" and director of "Women of K2"; Kelly Perkins, hearttransplant recipient who 
climbs mountains; Margo Talbot, a competitive ice climber; and Ali Geiser, a book editor 
and climber. 

Guests  for an environmental preservation panel,  "Preserving  the Crags,"  include Lowe; 
Doug  Robinson,  author,  filmmaker,  environmental  repesentatives  from  the  outdoor 
industry, the U.S. Forest Service and Ogden City. 

Panelists for "Above the Summit" include Chris Waddell, the most decorated male skier 
in  Paralympics  history;  Malcolm  Daly,  executive  director  of  Paradox  Sports  and  an 
amputee  climber; Warren Macdonald,  adventurer,  author  and motivational  speaker  and 
double amputee; and Perkins and Lowe.
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Also on hand will be climbers Yuji Hirayama and Hans Florine, who last spring set the 
record for the fastest climb up "The Nose" of El Capitan, in Yosemite Valley, Calif. 

Roger  and Michael  Brown,  a  fatherandson  filmmaking  team  based  in  Colorado,  will 
present some of their films. The two have won a multitude of Emmys and other awards. 
And  in  town  the  last  few weeks,  helping  to  "birth"  the  new  festival  are  two more  of 
Lowe's friends. Walter Daroshin, festival jury chairman, also is president of Canada's Leo 
Awards,  equivalent  to  America's  Oscars.  Alan  Formánek  is  founding  director  of 
mountain film festivals in Vancouver, British Columbia, n Bratislava, Slovakia. 

Local help 
Also  consulting  is  Lowe's  new  friend,  Scott  Halford,  founding  director  of  Ogden's 
Foursite Film Festival. 

"He has been able to accomplish a lot, very fast," Halford said. "He's trying to jump right 
into  it. The  festival  is a  very ambitious project,  and  I'm  sure  they will pull  it off  really 
well." 

Marshall  Moore,  executive  director  of  the  Utah  Film  Commission,  said  the  High 
Adventure Mountain  Film  Festival  organizers  met  with  his  staff  and  made  one  of  the 
strongest presentations the office had seen in a long time. 

"I'm confident they will be able to pull it off," Moore said. "We fully support the festival, 
and are excited to attend. I think this makes 26 festivals we have in Utah. We hope they 
will be around for years to come." 

Byck, of Ogden, serves as the festival's executive director. 

"I think everyone is coming because they love Jeff so much," she said. "When Jeff asks 
people to come, they come. He's a lot more famous outside Utah than in. He was one of 
the most  important  climbers  in North  America.  He was  the  first  to  establish  climbing 
routes all over the world, from the Himalayas to South America. He was the only climber 
ever featured on the cover of Sports Illustrated. And he doesn't climb anymore, but he's 
one of the most positive people I've ever met. His vision is to bring the mountains to the 
community." 

The place 
Ogden  is  the  perfect  setting  for  a  festival,  Lowe believes. The  first mountains  he  ever 
loved are here. 

"I was raised by a father and mother who were very adventurous themselves," Lowe said. 
"My  father, Ralph, was  a  lawyer  in  town,  but  also  a  climber,  skier  and  rafter. He  just 
loved the outdoors and outdoor adventure sports, and he introduced all eight of us kids to 
that." 

Lowe was ski racing and climbing on his own by his teen years, and left Ogden the day 
he graduated from high school. After college in California, Lowe spent most of his adult
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life in Boulder, Colo. He returned to Ogden about six years ago, to help his mother in her 
final years. 

"She  passed  away,  and  by  then,  I  had  gotten  involved  with  (Ogden  mayor)  Matthew 
Godfrey,  trying  to  let  the world know about what a great outdoor playground we have 
here in Northern Utah," Lowe said. PREVIEW 

WHAT: High Adventure Mountain Film Festival 
WHEN: Various hours, ThursdaySept. 21 
WHERE:  Peery's  Egyptian  Theater  and  Eccles  Conference  Center,  2415  Washington 
Blvd., Ogden 
TICKETS:  $10$15/screenings;  $15$25/panels,  lunch  panels;  $15$50/parties. 
www.uthamfest.com.
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Roll 'em! State wants to boost film incentives 
Removing $500K cap could bring in bigger projects 
By Brice Wallace 

Published: Thursday, Sept. 18, 2008 12:15 a.m. MDT 

Trying  to  get  legislative  approval  to  strengthen  Utah's  film  production  industry,  state 
officials  on Wednesday  released  figures  indicating  the  industry  produces  a  blockbuster 
economic impact. 

Derek Miller,  managing  director  for  corporate  recruitment  and  state  incentives  at  the 
Governor's  Office  of  Economic  Development,  told  a  legislative  committee  that  film 
companies spent $54 million in Utah during the past fiscal year, and total direct, indirect 
and induced spending gave the industry a $138 million economic impact. 

"It's  a  significant  amount  and  a  great  industry  that  we  have  here,"  Miller  told  the 
Workforce Sew ices and Community and Economic Development interim Committee. 

State officials are building a case to bolster the Motion Picture Incentive Fund, in part by 
removing a cap of $500,000 per project. That, they say, will help Utah lure biggerbudget 
movies and TV series, rather than just lowerbudget productions that already are drawn to 
the state. A draft bill is expected to be ready for the committee in October. 

'The  opportunity  for  the  state  of  Utah  under  this  new  legislation  is  huge,"  said  Jason 
Perry, GOED's executive director. 

Other figures compiled by the Governor's Office of Planning and Budget show that $3.9 
million of the fund was allocated last year on the film production industry, which overall 
produced 379 direct jobs and 1,099 total jobs, $27.5 million in personal income and $2.9 
million in new state tax revenue. 

The  planning  and  budget  office's  chief  economist,  Juliette  Tennert,  said  every  dollar 
spent in the industry results in $1.50 more being spent throughout the economy. 

Perry said the benefits range from job creation to increased business for small companies. 
The current film incentives are only "scratching the surface of what we can do," he said. 

The state in recent years has lost out on getting bigbudget productions to shoot in Utah. 
Marshall Moore, executive director of the Utah Film Commission, has said that Utah had 
been considered for 'Wild Hogs," a $90 millionbudget Touchstone production; "3:IO to 
Yurna," a $50 million Lionsgate film; "Transformers," a $125 million Paramount movie; 
and the latest "Indiana Jones" movie, a $1 25 million 20th Century Fox film.
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Moore on Wednesday added to that  list "G.I. Joe," a $200 million movie also produced 
by Paramount. And Utah stands to lose a new $40 million "Footloose" movie, also from 
Paramount, a picture not even in preproduction, he said. 

"We're struggling right now to compete with Louisiana and most recently 
Georgia in order to commit that movie to the state," Moore said. 

"Obviously, we have a history with 'Footloose' being shot in the state some 25 years ago, 
and we would love to be able to compete to have 'Footloose' and Paramount Pictures here 
in the state." 

Moore  also  said  a  pair  of  TV  series  Turner  Broadcasting's  "Leverage"  and  Lifetime's 
"Army Wives" were being shot elsewhere after considering Utah. The Turner series was 
"a production we had at our doorstep," he  said,  adding  that Warner Bros.'  "Everwood" 
had a $100 million economic impact in Utah, and CBS' "Touched by an Angel" produced 
a $200 million impact over nine seasons. 

"They do not look at us and say, 'Hey, Utah is our No. 1 choice,"' Moore said of the big 
budget productions. "They will visually, but not economically." 

While  removing  the $500,000  film  incentive cap  is expected to be a cornerstone of  the 
pending draft  legislation, Miller said another component will be requiring Utah taxes to 
be paid by producers, stars and others from out of state when working in Utah. 

"It's something that we will be pushing for in the legislation, and you will see, much like 
the sports industry, when basketball teams from out of state come to play the Jazz, there 
is a portion of that talent  income that  is  imputed to the state and the state receives a tax 
benefit," Miller said. 

'We'd  like  to  see  a  similar  thing  happen  to  the  talent  that  comes  in  from  the  movie 
industry." 

Email: bmllace@desnews.com 
Q 2010 Deseret News Publishing Company All rights reserved 

The Associated Press
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Utah film industry has $138M impact 
Thursday, 18 September 2008 
Brock Vergakis  The Associated Press 

SALT LAKE CITY  The governor's office told state lawmakers Wednesday that Utah 
will need to offer more generous financial incentives to the film industry if they want to 
continue attracting the kind of productions to the state that had a $138 million economic 
impact last year. 

Utah offers  filmmakers who spend $1 million  in  the state up to $500,000 in  incentives, 
but the head of the state film commission said Utah is being beat out by other states that 
offer movie and television crews greater rebates and tax incentives. 

" 'Footloose' currently is a project that is not in production or preproduction yet, but it is 
on  the  table,"  said Marshall Moore,  director of  the Utah Film Commission.  "However, 
we're  struggling  to  compete  right  now  with  Louisiana,  and  most  recently  Georgia,  to 
commit that movie." 

The  Governor's  Office  of  Economic  Development  is  preparing  a  bill  that  will  request 
additional financial incentives. 

On Wednesday,  economic development  and  film  commission  representatives  sought  to 
allay any fears  lawmakers might have about what kind of return on investment  the state 
gets for its incentives. 

The governor's  staff  told  lawmakers Wednesday  that while  filmmakers  only  spent  $54 
million in the state last year, the economic ripple of that spending was 2.5 times greater. 
It was the first time an economic analysis has been done on Utah's film industry. 

"This  is  a  pretty  significant  multiplier,"  said  Juliette  Tennert,  chief  economist  in  the 
Governor's  Office  of  Planning  and  Budget.  "Multipliers  (for  other  industries)  usually 
range between 1 and 3,  so a 2.5  for  the  film  industry  is  relatively  high and we  think a 
good place to invest dollars in Utah." 

Economic development officials told lawmakers the film industry created 1,100 new jobs 
last year , $25.7 million in personal income and $2.9 million in new tax revenues. 

The  state  spent  $3.9  million  in  film  incentives  last  year,  up  from  $1  million  the  year 
before. 

Moore said Utah is an attractive place to do business for television and movie producers, 
but  studio  executives  often  force  production  to  occur  elsewhere. He  said  that's  leading 
many Utahbased crew workers to seek jobs elsewhere.
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Jason Perry, director of  the Governor's Office of Economic Development, wouldn't  say 
what  incentives  his  office  would  ask  lawmakers  for,  but  said  they  would  help  Utah 
capture its "rightful place in the motion picture industry." 

Currently, Utah offers a 15 percent rebate on every dollar spent by film crews in the state. 
Like many other states, it also offers sales and hotel tax exemptions. 

By  comparison,  Moore  said  Utah  lost  the  television  series  "Army  Wives"  to  South 
Carolina. That state offers up to a 20 percent cash rebate on instate employee wages and 
a 30 percent cash rebate on instate supplier expenditures. 

New Mexico, another state Utah has lost productions to, offers a 25 percent rebate on all 
expenditures, up to $15 million in loans per project and up to a 50 percent reimbursement 
for wages paid to train local crew members.
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Festivals in Davis, Weber counties were successful 
Tuesday, September 23, 2008 
By BETH YOUNG and SAM COOPER 
StandardExaminer staff 

OGDEN  Weekend festivals in Weber and Davis counties attracted enough participants 
to be judged successful, organizers said Monday. 

With 1,300 eager audience members and a promise for funding next year, the first High 
Adventure Mountain Film Festival is likely to be repeated in years to come. 

And  even  with  the  weekend's  temperamental  weather,  John  Pitt,  Davis  Chamber  of 
Commerce president was pleased with turnout to the Antelope Island Balloon Stampede. 
"We had everything from bright and sunny to windy and rainy," he said. 

The film fest screened more than 30 films over its four days. 

"It was wonderful  and  the  filmmakers were  totally  excited  about Ogden. The  audience 
was enthusiastic about the films," said festival producer Jeff Lowe. 

"It went great. We could have had a few more people there, but other than that we had a 
wonderful festival," he said. 

Marshal Moore,  head  of  the Utah  Film Commission,  stood  up  and  promised  financial 
support for the next years festival and praised the way it was put together, Lowe said. 

"Moore  said  it  was  run  very  strongly  and  it  was  the  best  firstyear  festival  he'd  ever 
attended," Lowe said. 

The last event of the High Adventure Mountain Fest will be Friday night, when the best 
films will be reshown at the Ogden Amphitheater. 

"All in all, it was a great start to what is going to be a great annual event here in Ogden," 
Lowe said. 

With  safe  ballooning  so  dependent  on  the  weather,  changes  to  the  Stampede  were 
considered but rejected. 

Each  of  morning  balloons  launched,  but  the  night  launches  and moon  glow  had  to  be 
canceled. 

"The  balloonists  need  to  be  safe," Pitt  said.  "We  can't  send  them up  if  the wind  is  too 
stiff. We would love to guarantee 100 percent weather and launches, but that is why we 
plan other activities."
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The  event  featured  concerts,  large  blowup  toys  for  kids  and  food  vendors.  Pitt  said 
Antelope Island is also an attraction in itself. There were 1,779 cars that came through the 
gates for the festival, with three to four people on average in each car, Pitt said. 

"There  are  a  lot  of  avid  balloonist  fans  and  also  those who  are  just  curious  about  the 
balloons," he said. 

Because  of  weather  problems,  organizers  had  considered  moving  the  stampede  to  a 
different date. 

However,  Pitt  said  the  balloonists  provided  graphs  with  weather,  temperature  and 
precipitation information that proved otherwise. 

"Given everything, mid to lateSeptember is the best time to have it," Pitt said. 
Organizers are tentatively planning on continuing the event next year.



 53  

OCTOBER 

Variety 
Identifying the Kenny Ortega touch 
Five ways helmer made 'Musical' his own 
By PETER DEBRUGE 
Posted: Thurs., Oct. 2, 2008, 3:18pm PT 

The  hoopla  surrounding  the  "High  School  Musical"  phenomenon  has  focused  on  the 
hardworking  onscreen  performers,  often  overlooking  the  talents  of  the  series'  director, 
Kenny Ortega, in the process. So, when the third installment hits theaters this month, will 
the helmer's signature touches be recognized? With help from some of his collaborators, 
here  are  five ways  the  "HSM"  series  simply wouldn't  be  the  same  in  the  hands  of  any 
other helmer: 

CUSHIONING THE BREAKINTOSONG STYLE 
For young crowds, the biggest obstacle to accepting a musical is getting past the moment 
the characters first open their mouths to sing. "The strength of Kenny as a director is the 
transitions of scenes into songs, the seamlessness with which that occurs," observes Peter 
Barsocchini, who wrote all  three  films. Consider  the  first movie: Troy  (Zac Efron) and 
Gabriella  (Vanessa  Hudgens)  meet  at  a  resort  party  where  kids  are  doing  karaoke. 
Embarrassed,  they are  thrust onto the stage together  to  sing "Start of Something New." 
"Halfway  through  the song,  the way Kenny  staged and  imagined  it,  it was  like  nobody 
knew they were watching a musical," Barsocchini says. 

THE BEST OF BOTH WORLDS 
"He has the Broadway discipline to understand how the songs have to be woven into the 
arc of the story, but he has the heart of a wild rock 'n' roller, which connects with kids and 
what they want to listen to," says Barsocchini. Ortega has even been known to identify a 
key dramatic sequence and reinvent it as a dance scene. That's what happened with "Stick 
to the Status Quo" in the original movie: Ortega took the cafeteria standoff between rival 
cliques and transformed it into the film's centerpiece musical number. 

KNOWS WHAT HE WANTS, BUT STILL OPEN TO SUGGESTIONS 
Another Ortega  signature:  listening  to  his  cast's  ideas.  "Half  the  stuff  in  'High  School 
Musical' comes from improvising," says Ashley Tisdale, who plays Sharpay. "In the first 
movie, Sharpay  hears Gabriella  singing,  so  she goes  in  the  bathroom  to  find  her,  and  I 
asked Kenny,  'Can  I  karate  chop  the  door  like  I'm  a  secret  agent?'  It's  fun  because we 
create the backstory of each character." 

REALWORLD INSPIRATIONS 
"HSM"  regular  Corbin Bleu  remembers  how warmup  exercises  at  a  rehearsal  session 
inspired  Ortega:  "We  had  a  massage  train  going  on,  everybody  sitting  down  and 
massaging each other  in a row. He walked into the room, scratched his head a little bit, 
then put his hands up as if he was looking through a camera," Bleu says. Ortega invented 
"the roller coaster" on the spot, incorporating the rippling handsonshoulders wave into 
"HSM 2" opening song "What Time Is It?"
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A CERTAIN THEATRICALITY 
Ortega's influence can best be seen in campy little touches throughout  a gesture here, a 
bit of clever staging there  that amplify the underlying dramatics. "Generally speaking, I 
think Kenny adds a kind of life that's slightly bigger than real to things and makes it feel 
completely organic to the piece," producer Bill Borden says. The actors tend to telegraph 
their  inner  thoughts,  as  freshface  Jemma McKenzieBrown  does  in  "HSM  3":  "When 
people walk  off  (a  scene), Kenny  always  says,  'Look  at  them  in  such  a way  that  says 
Tiara's conniving mind is working,'" the thesp explains. 

Read the full article at: 
http://www.variety.com/article/VR1117993295.html 

© 2010 Reed Business Information 
Use of this Website is subject to Terms of Use. Privacy Policy
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VARIETY 

Kenny Ortega: From dancer to director 
Master choreographer now helming his own vision 
Posted: Thurs., Oct. 2, 2008, 3:21pm PT 

By CYNTHIA LITTLETON 

A few years ago, Kenny Ortega had his agent hunt around for a cable telepic for him to 
direct. 
He wasn't  looking  for  anything  too  high  profile,  just  a  good  script  that would  let  him 
show off his chops as a longform helmer. 

Ortega had spent the better part of 10 years concentrating on series television, where his 
versatility allowed him to move easily among dramas, dramedies and sitcoms. 

But his helmer's eye was on the bigscreen. For all of his accomplishments as director and 
choreographer  from designing stage moves for such megastars as Cher, Madonna and 
Bette Midler to directing the opening and closing ceremonies of the 2002 Salt Lake City 
Olympics  Ortega still felt there was a hole in his resume. He'd directed two movies for 
Disney earlier in his career, 1992's "Newsies" and 1993's "Hocus Pocus," but hadn't been 
completely satisfied with the results. 

A good cable movie, Ortega figured, could be his calling card  for a feature assignment. 
He was jazzed when his agent turned up a project at Disney Channel that combined all of 
his strengths in working with music and dance to tell a sweet love story. Although Ortega 
knew  nothing  about  Disney  Channel,  a  project  with  the  working  title  "High  School 
Musical" sounded right up his alley. 

Nearly  four  years and  three "High School Musical" pics  later, Ortega's master plan has 
worked fabulously, but not exactly in the way that he'd plotted. 

"After I read ('High School Musical'), I said, 'I love this.' It was so perfect for everything 
that I am. My high school drama class was such a huge part of my  life. Musical theater 
was my first love and still my greatest love," Ortega says. 
After  the  two  "High  School  Musical"  telepics  exploded  into  popculture  and  record 
setting  cableratings  phenomena,  Disney  opted  to  do  a  third  installment  as  a  theatrical 
release. Ortega is so intertwined with the franchise that there was never any doubt that he 
would helm the "High School Musical 3: Senior Year" feature, set to bow Oct. 24. 

The Disney Channel had a draft script for "HSM" at the time Ortega was recruited, but 
none  of  the  music  had  been  developed,  nor  had  any  of  the  dance  numbers  been 
conceived. That was Ortega's department, and he took to the assignment as  if he were a 
high school senior looking to land a full scholarship to Juilliard. 

Ortega worked  closely with  "HSM"  exec  producers Bill Borden  and Barry Rosenbush, 
scribe Peter Barsocchini  and Disney Channel  execs  to  find  the  right  tunesmiths  for  the
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various songs. In developing the dance numbers, Ortega sought to get inside the head of 
contemporary high schoolers  for  the  inspiration and the settings, but he also wanted the 
musical storytelling to reflect classic Hollywood and Broadway tuners. 

"It's like an old idea in new clothing," Ortega says of the franchise's spectacular success. 
"It's the same sentiment (as classic movie musicals) but with a different beat, a different 
sort of musical vibe. ... In 'High School Musical 3' especially you'll feel the presence of 
motion  picture musicals.  Sometimes we're  just winking  at  them.  Sometimes we  throw 
them in the middle of the soup." 

Whatever  the  recipe,  it's  all  pure  Kenny  Ortega,  says  Disney  Channel  entertainment 
prexy Gary Marsh. 

Marsh  had  the gut  instinct  that young viewers would  respond  to a contempo  take on a 
traditional  boygetsthegirl  musical.  But  it  was  Ortega  who  steered  the  team  that 
executed the idea in a way that surpassed Marsh's highest expectations. 

"Kenny juxtaposes the expected and the unexpected  the storyline you expect with the 
visuals  you  don't  expect,"  Marsh  says.  "He  surprises  people,  and  it's  really  hard  to 
surprise viewers.  ... What really defines  'High School Musical'  is  that  it has one  foot  in 
the  reality  of  high  school  and  teenagers  and  angst  and  one  foot  in  the  fantasy  of  a 
musical. That's the straddle that Kenny created." 

Ortega's  other  great  gift  is  his  ability  to  work  with  performers,  particularly  young 
performers.  That  comes  in  part  from  the  many  years  he  spent  onstage,  starting  in  his 
preteen years, and in part from his natural joie de vivre. 

Those qualities have made him an invaluable resource to Disney Channel. He's become a 
key figure in the professional lives of the channel's brightest stars  not only the "HSM" 
troupe but also Miley Cyrus (Ortega  is seen  in action as a choreographer  in the "Miley 
Cyrus/Hannah Montana: Best of Both Worlds" concert pic) and the Jonas Brothers. 

"There's  three parts of Kenny: He's part  father, part  entertainer and part  friend. And he 
pulls different  levers depending on what he needs from his talent," Marsh says. "He can 
be their best friend; he can be their harshest critic; he can be extraordinarily demanding. 
It's  not  a walk  in  the  park  to  be  on  a  Kenny Ortega  set,  but  they  come  away  from  it 
having done their best work ever." 

Ortega has an  innate understanding of where his  triplethreat proteges are coming  from 
because  he's  been  there,  sung  it  and  danced  that.  He  lived  the  "High  School Musical" 
fairy  tale  as  a  kid  growing  up  in Redwood City, Calif.,  a  smallish  city  about  25 miles 
southeast of San Francisco. 

Ortega began working an actor and hoofer  in local theater productions as a preteen, and 
by the time he was 13, he landed a role in the touring production of "Oliver!"



 57  

When Ortega arrived at Redwood City's Sequoia High School, his passion for theater was 
encouraged and refined by drama teacher Ray Doherty, who remains a  local  legend  for 
his mentoring and tutoring of Ortega and others. 

"Ray Doherty was  an  amazing  teacher," Ortega  says.  "He not only  taught  us  style  and 
technique and the mechanics of plays and production, but we studied the classics. We did 
Greek tragedies. He did everything he could to give us a real education in theater." 

Ortega's  innate  love  of  music  and  dance  was  instilled  by  his  parents,  Octavio  and 
Madeline Ortega. Music was a constant in the Ortega home when Kenny and his brother, 
Mark, and sister, singeractress Debra Lee Ortega, were growing up. 

"When I was a little boy, I remember watching my mother and father dance in the living 
room. They would  jitterbug and mambo. Before we had TV, we had radio and records, 
and my mom and dad were always dancing," Ortega recalls. "I remember her  laughing, 
my dad dipping her, and the joy that was in the room when they were dancing. That was 
exciting and thrilling to me." 

Ortega had no trouble finding steady work as an actor after high school: He appeared in 
the San Francisco and  touring productions of  "Hair"  (he played hippie George Berger), 
among other shows. 

After  3½  years  of  letting  the  sun  shine  in,  Ortega  was  back  in  San  Francisco  going 
through a series of auditions  for  his  next gig. He was about  to  land a  leading  role  in a 
production of "Jesus Christ Superstar" when his career took an unexpected turn thanks to 
an offer he received on the dance floor of a hot San Francisco nightspot. 

The  two men who  approached  him were  members  of  Bay  Area  rock  band  the  Tubes. 
They told Ortega  they'd  been admiring  his moves and  that  they were  in dire  need of a 
choreographer to guide their stage show as they embarked on their first national tour. The 
Tubes wanted their live show to be rock 'n' roll performance art, except that none of them 
knew anything about choreography. 

Ortega wasn't completely sold until the Tubes put on a performance just for him in their 
warehouse rehearsal space in S.F. 

"It was one of the most extraordinary things I'd ever laid my eyes on. It was experimental 
multimedia," he says. 

Ortega  turned down  the  betterpaying  gig with  "Jesus Christ  Superstar"  to  become  the 
Tubes' artistic director and unofficial eighth member. He would spend the better part of 
the next 10 years touring the world with the Tubes, and it was during this time that he got 
his first taste of working with film. 

"It was such a great learning experience. It was a great period of time and a great group 
of people," Ortega says. "I feel like much of what I do and who I am was defined by that 
experience."
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Ortega's  work  with  the  Tubes  eventually  caught  the  eye  of  Cher,  who  hired  him  to 
choreograph a TV special and concert tour. From there, he became one of the music biz's 
most soughtafter choreographers for concerts and musicvids. 

Another turning point came in 1980, when he was hired as one of two choreographers on 
the pic "Xanadu." The movie was a commercial flop, but not for Ortega. It gave him the 
opportunity to work with, and befriend, one of his idols, Gene Kelly. 

Kelly had signed to do the pic with the stipulation that he would not dance, but he still 
wanted to sign off on the choreographer. 

"I remember him saying, 'I'm not going to say that I'm dancing in this movie, but if I were 
to, what would you have me do?'" Ortega recalls. "I got up and showed him some stuff. 
From that day we stayed great friends for 20 years." 

Kelly taught Ortega how to design choreography for the camera rather than the stage and, 
most  important,  how  to  shoot  it  for maximum  effect.  "He  enlightened me  to  so many 
things," Ortega says. 

Ortega's apprenticeship with Kelly  is evident  in the choreography he did  in  such 1980s 
movie  hits as  "St. Elmo's Fire,"  "Pretty  in Pink,"  "Ferris Bueller's Day Off" and "Dirty 
Dancing." 

Ortega credits helmer John Hughes with helping him to broaden his palette as a director. 
Hughes  had  Ortega  serve  as  second  unit  director  on  "Ferris  Bueller,"  which  greatly 
expanded his horizons. 

In  addition  to  numerous  specials  and  live  events,  Ortega's  smallscreen  work  includes 
episodes of "Chicago Hope," "Ally McBeal," "Gilmore Girls" and "Grounded  for Life." 
Ortega likes to work in a range of genres, but more often than not, he's drawn to projects 
where  music  is  a  key  element  of  the  storytelling.  His  credits  even  include  the 
choreography for the famed "dancing fountains" outside the Bellagio Hotel in Las Vegas. 
"If it isn't there (in the script), I'll find it. In the quietest moments, I feel rhythm. It's just 
who I am," Ortega says. 

With "High School Musical 3" now under his belt, Ortega will devote much of his energy 
to launching a touring stage show devoted to the history of dance in America. He's also in 
talks with Paramount to direct Zac Efron in the studio's remake of "Footloose." 

Although he's got no shortage of movie offers, Ortega wants to remain connected to the 
"High School Musical" franchise. A fourth pic for Disney Channel is in the works with a 
new batch of stars, including three kids featured in "HSM 3," Jemma McKenzieBrown, 
Matt Prokop and Justin Martin. 

Disney Channel's Marsh jokes that Ortega may now be out of the channel's price range, 
but Ortega sure sounds like a proud papa as he sings the praises of his graduating class of
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stars and the newcomers. He's also excited because his nephew Kyle Robert Ortega has a 
role  in  "HSM 3,"  and  the  pic  even  has  a  few  choice  scenes  for  his  beloved Yorkshire 
terrier, Manly. 

"I'm very proud of  this movie.  It's big and bold," Ortega says. "My heart  is up there all 
over it. And I'm proud to say that." 

Read the full article at: 
http://www.variety.com/article/VR1117993297.html 
© 2010 Reed Business Information 
Use of this Website is subject to Terms of Use. Privacy Policy
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Kenny Ortega stages spectaculars 
Maestro translates talent to Olympics, Las Vegas 
Posted: Thurs., Oct. 2, 2008, 3:21pm PT 
By DAVID MERMELSTEIN 

Tweens, teens and their parents may find it hard to believe, but there is more to Kenny 
Ortega than the "High School Musical" franchise and Miley Cyrus' recent Hannah 
Montana concert triumph. In fact, Ortega has over the years grafted his talent onto all 
manner of spectacle, from Olympic opening ceremonies to Super Bowl halftime shows to 
Las Vegas dancing fountains. 

What all these ventures have in common, though, is an appreciation of movement and its 
integration with music, which became even more refined after Ortega struck up a strong 
friendship with the great Gene Kelly. Their initial contact came during the filming of the 
camp classic "Xanadu" (1980), which starred Kelly and was choreographed by Ortega. 
But it didn't end there. 

"Gene took Kenny under his wing and taught him the intricacies of shooting dance on 
film," recalls Patricia Ward Kelly, the dancer's widow. "He gave Kenny a viewfinder and 
a stopwatch and explained the unique demands of choreographing numbers for the 
screen. It really was an oldfashioned mentor/ protege relationship, with an immense 
amount of respect and affection on both sides." 

Respect for his talents and affection for the man himself seem to be constants in Ortega's 
life, and he has pleased and endeared himself to some extremely exacting folks, including 
hotel impresario Steve Wynn. 

"When we have something theatrical, something particularly delicious, we go to Kenny," 
says Wynn. "The opening of the Bellagio was one of those things, and he's now working 
on the opening of Encore, my latest hotel." 

Ortega is also crafting a new threeminute show for the Lake of Dreams at the Wynn in 
Las Vegas. Inspired by Albert Lamorisse's "The Red Balloon" (1956), the installation  
Wynn calls it "the most fanciful we've done together"  involves two floating globes 
interacting with music by "Ratatouille's" Michael Giacchino. "They'll dance on the water 
as if blown by a breeze, change color and paint the lake," Wynn says, adding, "Kenny 
and I will be working on another project, but I'm not prepared to announce it yet." 

None of this should surprise anyone who recalls Ortega's work with Don Mischer, who 
for 30 years has produced some of this country's greatest extravaganzas. Together, 
Mischer and Ortega produced the opening ceremonies of the 1996 Summer Olympics in 
Atlanta and the 2002 Winter Olympics in Salt Lake City as well as Barbra Streisand's 
celebrated "Millennium" concert on New Year's Eve 1999.
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"His mind constantly works to come up with something new and different," says 
Mischer, who first worked with Ortega in 1982 and last did so in 2005, on Super Bowl 
XXXIX. "He has innate talent. You might use the word gifted. He doesn't settle. He never 
says, 'That's good enough.' You want someone to push, to make it look better and sound 
better, and that's his approach. He really cares about everything he does. It's never been 
just a job for him; it's always been a passion. I have higher expectations when he's 
involved. We may have to compromise, but in the end it's going to be worthy, every part 
of it." 

Contact the Variety newsroom at news@variety.com.
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Ortega inspires his performers 
Director makes sure everyone gets his vision 
Posted: Thurs., Oct. 2, 2008, 3:21pm PT 

Kenny Ortega's strength as a helmer doesn't  lie in shooting panoramic vistas or creating 
thrilling  action  sequences  replete  with  special  effects.  Instead,  he  focuses  on  old 
fashioned directorial virtues, nurturing talent with his trademark combination of exacting 
standards and patient understanding. 

"Kenny  has  the  amazing  ability  to  bring  out  the  best  in  his  performers,"  says  Lucas 
Grabeel,  who  plays  Ryan    he  of  the  funky  hats    in  the  "High  School  Musical" 
franchise.  "He  is  very  personable  and  charming,  which  creates  a  comfortable 
environment,  especially  for people who are new  to the  filmmaking process. He doesn't 
just  tell  you  what  he  wants;  he  paints  the  whole  picture  by  giving  you  the  energy  he 
needs. He makes sure that everyone from the crew to the background actors and the rest 
of the cast understands his vision." 

And though that ability may be most obvious in his TV and film work, which is seen by 
untold millions,  it is not restricted to the screen. Ortega is also an accomplished director 
of  live  musical  events,  including  "The  Miley  Cyrus/Hannah  Montana:  Best  of  Both 
Worlds  Tour"  and  "The  Boy  From  Oz  Arena  Spectacular,"  in  which  Hugh  Jackman 
toured Australia in his Tonywinning role as Peter Allen. 

"He has an undeniable joie de vivre, which infects everything he does," says Jackman of 
the director.  "Kenny  is able  to make  the most massive shows  feel  both  spectacular and 
intimate. He  intrinsically understands how to make things work  for every person  in the 
stadium, from the front row to the very back. He also empowers his cast and crew with 
such  positivity  that  the  energy  and  confidence  oozes  from  the  stage.  It  is  especially 
extraordinary how he directs the younger performers. He brings out the best in everyone." 

In Jackman's case, what may impress most  is that Ortega took preexisting material and 
reinvented it for new circumstances. "What Kenny gave me were real tools to be able to 
transfer  the  performance  from  a  1,600  seat  theater  to  a  15,000person  stadium,"  says 
Jackman of the move from the Rialto to several urban arenas. "He encouraged me to play 
more, to be freer, and he also really helped my dancing. He makes dance an extension of 
the story, and emotion of the piece. Dance is in his blood  he knows how to take actors 
and make them believe they are dancers." 

Grabeel seems to concur. "Dancing is all about telling a story with your body, and Kenny 
brings  all  of  his  passion  to  the  dance  floor,"  he  says.  "He knows  it's  not  all  about  the 
'moves.'  It's  about  the  emotion  and  the  spirit  that  you  express with  your  body.  Kenny 
stresses that more than anything and never holds back when he teaches. That passion that 
he  talks  about  in  our  dancing  directly  relates  to  the  scenes  as well.  Everything  in  the 
scene must have an emotional driving force behind it, just like the dance moves."
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Naturally,  actors  inculcate what Ortega has  taught  them,  but  sometimes  the effect goes 
beyond  the  performance.  "I've  learned  a  great  deal  from Kenny," Grabeel  says.  "I'm  a 
better dancer, actor and performer because of him, and I'm also more confident. Being a 
part  of  these  movies  and  live  shows  has  given  me  life  experience.  I  take  all  of  those 
lessons  to  heart  and  apply  them  to  not  only  my  work,  but  also  to  my  life." 

Contact the Variety newsroom at news@variety.com.
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Ortega makes 'HSM' music with vets 
Posted: Thurs., Oct. 2, 2008, 3:07pm PT 
Franchise's tunesmiths create songs that rock 
By ADAM SANDLER 

When Kenny Ortega got his first look at the script for "High School Musical," there was 
only  one  song    a  karaoke  bit    and  the  cafeteria  scene  was  five  pages  of  dialogue. 
Ortega then poured  through  the  script and  identified  scenes  that could  become musical 
numbers. 

"It was then a matter of suggesting songwriters who would have the right voice for each 
of  those moments," recalls Steven Vincent, Disney Channel music and soundtrack veep 
who worked with Ortega in developing the musical end of the cabler's original telefilm. 

Ortega  and  Vincent  put  together  songwriters  and  composers  who  would  constitute  a 
musical  dream  team    scribes  expert  in  different  creative  areas,  such  as  popsong 
crafting, Broadway and even comedy. 

Among them were veteran pop hitmakers Jamie Houston and Matthew Gerrard, who had 
deals with Disney music publishing; and writers Randy Peterson and Kevin Quinn, who 
came  from  the  animation side  and  also  has  comedy  chops. Composer David Lawrence 
and  his partner  Faye Greenberg  tapped  their Broadway  experience  to create the pivotal 
"Stick to the Status Quo." 

"We were trying to create music that  felt  like our audience's  lives," Vincent says.  "The 
goal was always to try to make music that sounds as legit as anything else on pop radio." 
Despite having less than nine weeks  a nanosecond by comparison to typical production 
schedules  the writers delivered 10 tracks that would propel the first "HSM" soundtrack 
to sales reaching nearly 5 million discs domestically and become the bestselling album of 
2006, according to Nielsen SoundScan 

Though it would eventually evolve into a worldwide phenomenon, the soundtrack debut 
was far from auspicious: It landed a dismal firstweek sales tally in January 2006 of less 
than 6,500 copies  (compared with  the  firstweek tally of 615,000 units  for  "HSM 2"  in 
August 2007). 

The  debut  "HSM"  eventually  would  top  the  album  sales  charts  in  March    twice   
thanks in part to the multiple reruns of the telefilm. 

"The  first ("HSM") was such a success that  it was amazing how many more people got 
involved  in  the  minutiae  of  the  second  and  third,"  recalls  Houston,  whose  works  are 
heard on all three "HSM" discs and through acts as diverse as Kid Rock, Santana, Jessica 
Simpson and the Cheetah Girls.
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By all accounts, the success of the "HSM" franchise is in large part due to Ortega's ability 
to effectively communicate to the writers exactly what he is  looking for  in a tune to aid 
the storytelling. 

"We've found the best thing is to let him talk and talk, and sort of egg him on to talk more 
because you want him to say every thought or visual he's got  in his head  for  the song," 
says  Gerrard,  who,  with  cowriter  Robbie  Nevil,  has  several  hits  for  all  three  "HSM" 
soundtracks, including four of the first five singles on "HSM 3." 

"Kids  don't  listen  to  albums  the way  I  did when  I was  younger. Kids  create  their  own 
playlists," says "HSM" series writer Peter Barsocchini. "Kenny really understood that and 
helped Disney Channel  invent this form of musical. When Kenny gets the playlist in his 
mind,  he works  from  there....  In  'High  School Musical  3,'  'Scream'  could  be  a  concert 
song  for  a  rock  'n'  roller,  while  'I Want  It  All'  has  a  very  theatrical,  funny  'Forbidden 
Broadway' sensibility. Kenny Ortega is the one person who could link those two songs in 
the same musical." 

"He gives you incredible amounts of  information, but he still wants our instincts from a 
musical standpoint," Gerrard adds. 

Indeed,  those  involved  in  the process note that  the  ritual Ortega uses  to describe  to the 
writers his vision for a song is nothing short of theatrical. They call it being "Ortegrified." 
"Kenny will not only articulate verbal direction, but he'll also dance around the room and 
act out specific gestures, which passes along a critical glimpse of  the passion, emotion, 
lyrical  necessity  and  true  energy  of  how  he  envisions  the moment,"  observes Mitchell 
Leib, president of music and soundtracks for Disney. 

"What he says is going to be on the screen, actually is," Nevil says. "I've done videos, and 
sometimes  ... on paper a scene  looks one way, and then on the screen  it's not what you 
expected. But what Kenny says it's going to be, it is, and then some. It's genius." 

Read the full article at: 
http://www.variety.com/article/VR1117993293.html 
© 2010 Reed Business Information 
Use of this Website is subject to Terms of Use. Privacy Policy
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'High School Musical' franchise keeps dancing 
Posted: Thurs., Oct. 2, 2008, 3:13pm PT 
What's next for Kenny Ortega 
By SHAWNA MALCOM 

Wherever Kenny Ortega goes  be it a soccer stadium in Buenos Aires, an orphanage in 
Kenya or just to visit his 3yearold goddaughter in Northern California  he encounters 
kids  and  parents who  are  stricken with  "High School Musical"  fever.  Sometimes,  they 
say things like, "I wish I could jump into that world and live there." But more often, they 
just  thank  the  franchise's  director  and  choreographer  before  adding,  fervently,  "Please 
don't stop." 

"High School Musical 3: Senior Year"  the first movie in the Disney Channel's series of 
made  for  to get a bigscreen  release   opens Oct. 24, and a  fourth  installment  is  in  the 
works. According to Rich Ross, the president of Disney Channels Worldwide, "HSM 4" 
is being written, though whether it will be seen in theaters or on TV screens is still "yet to 
be determined." 

Another question mark: Which members of the original cast  including stars Zac Efron 
and Vanessa Hudgens  would be willing to return? While Ross hopes to "have one or 
more  of  the  cast members  back,"  the  next  sequel  will  certainly  include  a  slew  of  new 
faces since Troy, Gabriella and the rest of the gang graduate in "HSM 3." 

Three of those new characters, all sophomores, are introduced to audiences in "HSM 3": 
Jimmy "The Rocket Man" Zara (Matt Prokop), a rocker who hopes to fill Troy Bolton's 
musical  shoes;  the  impressionable  and  enthusiastic  Donny  Deion  (Justin  Martin);  and 
Tiara  Gold  (Jemma  McKenzieBrown,  a  British  actress  who  was  selected  after  an 
intensive search across Great Britain and the U.S.). 

"Tiara is an exchange student who presents herself as desiring to help Sharpay out in any 
way  possible,"  says  Ortega,  who  adds  that  he  is  open  to  participating  in  future 
installments. "She's a little 'All About Eve.'" 

"To introduce each of the kids, we created a special gag. With Matt Prokop, he's on the 
basketball team, it's the most critical moment in the game, and you realize Zac Efron has 
recognized his athletic ability. So you add dimension to your main character, Zac, who 
doesn't have to be the star. He can really use teamwork," explains producer Bill Borden. 
"We're not trying to set up a new Zac Efron. We're creating new characters, not people to 
step into the shoes of existing characters. It's more of a handoff." 

An instant hit when it premiered on Disney Channel in January 2006, theatrical versions 
have already been released in Argentina and Mexico; a Brazilian adaptation is about to go 
into production; and Chinese and Russian versions are being written. "It's been exciting 
to  see  how  the  'High  School Musical'  DNA  can  be  interpreted  and  expanded  in  many
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ways,"  Ross  says.  "And  certainly,  the  passion  consumers  have  for  the  property  is 
seemingly limitless." 

Which begs the question: Just how long can the beat go on? "I like to compare it to how 
fertile  J.K.  Rowling  found  the  Harry  Potter  world,"  Ross  says  of  the  franchise  that 
encompasses  seven  books  and,  ultimately,  eight  films.  "  'High School Musical'  is  very 
much on our radar for many years to come." 

Ortega harbors even grander ambitions. "How long has Mickey Mouse been around?" he 
says with a laugh. 

Read the full article at: http://www.variety.com/article/VR1117993294.html 

© 2010 Reed Business Information 
Use of this Website is subject to Terms of Use. Privacy Policy
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Onset report: High School Musical 3 
By Craig McLean 
Published: 12:01AM BST 04 Oct 2008 

The stars of the High School Musical films, Zac Efron and Vanessa Hudgens, who play 
young couple Troy and Gabriella, in rehearsals 

Disney's  allsinging,  alldancing High  School Musical  has  captured  the  imagination  of 
children around the world. Starting out as a madefortelevision  film,  it  is now a multi 
milliondollar  brand.  As  the  third  installment  comes  to  the  big  screen,  Craig  McLean 
goes on set to investigate the phenomenon 

Sunday night at Salt Lake City's East High school, and it is the final basketball game of 
the season. In the huge, 2,500capacity gym the home team, the Wildcats, are facing the 
Knights. The  tiered seats are  filled with  screaming  fans. The cheerleaders are  thrusting 
and kicking, the team coaches gesticulating and shouting. On the court, player number 14 
grabs the ball, feints to the left, passes the ball, runs on, catches the return pass, leaps on 
to  a  trampette  and  dives  balletically  for  the  hoop.  The  ball  bounces  off  the  backplate. 
Number 14 hurtles facefirst towards the floor. A blue crashmat breaks his fall. 

The screaming in the gym reaches earshrivelling pitch, and the energy crackles in every 
direction. Which is remarkable considering that  it  is some time after 1am and they have 
been  doing  this    the  screaming,  jumping,  shouting,  shooting,  falling    for  almost  12 
hours. And they won't  finish till almost dawn. Thank goodness they are not playing the 
accompanying music yet. Then, after a quick rub with a towel and a quick spray with a 
waterspritzer, number 14 does it all over again. 

It  is  June  2008  and  on  the  set  of  High  School  Musical  3:  Senior  Year  the  filming  is 
reaching  fever  pitch    not  least  because  this  movie  is  being  made  on  an  ultratight 
deadline, with a very fast turnaround, to meet a release date less than five months away. 
Everyone,  cast  and  crew  and  extras,  is  tired  but  buzzing  with  exhilaration.  The  all 
powerful, feelgood alchemy of High School Musical (HSM) transforms fatigue into esprit 
de corps. 

'It's been pretty insane hours, but it's good  we're nocturnal,' says a beaming Corbin Bleu, 
who plays Chad,  the  number  8  basketball  playercumskilled  chef.  'We did  this  [song 
anddance]  number  about  three  weeks  ago  and  we  had  2,500  extras.  It  was,'  he  says, 
'insanity.' Indeed: the deftly choreographed basketball shot I watch them filming over and 
over again amounts to approximately 12 seconds of screen time. 

Then again, most things to do with this staggeringly successful Disney film series happen 
at fever pitch. Everyone knows this: the young actors, chief among them Zac Efron (who 
plays the number 14 basketball hero and Chad's best buddy, Troy) and Vanessa Hudgens 
(his peachy, mathschamp girlfriend and singing partner Gabriella, who is, seemingly, his 
offscreen partner, too), who have been catapulted to global fame by HSM; the tween and
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teen  audiences  who  have  made  these  candycoloured  fairy  stories  about  song,  dance, 
friendship,  teamwork,  love  and  being  true  to  your  school  the  defining  children's  pop 
cultural  phenomenon  du  jour;  and  the  top  brass  at  Disney,  who  have  leveraged  what 
began  as  seemingly  just  another  madefortelevision  film  into  an  international,  multi 
platform, allconquering, cashcow brand. 

The  cast  are  multiethnic  and  supercute.  Most  of  the  typical  school  'tribes'  are 
represented    the maths whiz,  the sports  jocks,  the bitch,  the chubby one,  the geek,  the 
musos   although none of  the  notionally  negative qualities, of course,  are  that extreme. 
The snooty  fashionforward queenbee Sharpay (played by Ashley Tisdale)  is never  too 
bitchy. 

While it is not OK for the characters to be too scheming, weird or dysfunctional, it is OK 
for  the  actors  to  be  ultraglamorous: Efron   who has  just  completed  filming  a  role  in 
Richard Linklater's new movie   has become perhaps the biggest  teen  idol  in the world 
(even though he is 20 now), and has the biceps and the sexy Rolling Stone cover shoot to 
prove  it.  HSM3  is  still  a  children's  film,  but with  the  characters  being  on  the  cusp  of 
adulthood, Disney can afford for them to appear a little sexier. 

The first film in the series, initially broadcast on the Disney Channel in January 2006 and 
repeated endlessly ever since, was  seen by a worldwide audience of 200 million  in one 
year. The accompanying soundtrack was the third bestselling album in the world in 2006. 
A 42date concert  tour of North and South America,  featuring  the actors  singing  songs 
from the film, grossed $25million. 

When  HSM2  premiered  on  the  Disney  Channel  in  the  US  in  August  last  year,  17.2 
million people watched  the most viewers ever for a cable TV programme. The original 
films  have  been  dubbed  and  adapted  for  local  markets  around  the  world;  China  and 
Russia are making their own versions. Aside from myriad merchandise tieins there have 
been three successful touring productions of High School Musical On Ice. 

A stage play toured Britain earlier  this year and  is now playing  in London's West End. 
HSM  creator  and  producer  Bill  Borden  remembers  making  available  the  license  for 
independent  theatrical  productions  of  the  first  film.  'Annie, which  is  the most  popular 
stage play ever put on by schools or community theatres, has about 400 requests a year,' 
he says. 'We got 64,000 requests in two weeks.' 

With High School Musical 3: Senior Year, the stakes are higher still. Narratively, it is the 
climax of  the trilogy. Our spunky young heroes and heroines are  facing the prospect of 
graduation and college  how will that affect friendships and relationships? 'It's a coming 
of age story,' says Kenny Ortega, the director of all  three productions.  'As  it says  in the 
script, "You don't take the girl with you after high school."' 

HSM3 is the first of the series to be released in cinemas, which means a whole other level 
of  marketing  and  strategizing    as  one  Disney  executive  told  me  during  my  set  visit, 
'Before  there was a script  there was a  release date.' The budget  that Ortega has  to play
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with  has  quadrupled  from  HSM2's  $7million  (he  had  $4.5?  million  on  HSM1)  to 
$30million. 'Detail and dimension matter more,' he says of the leap to the big screen. 

Specifically  for  this 57yearold choreographer  turned  filmmaker,  this means cramming 
14 songanddance numbers into the film, many of which reference the icons and talents 
he has grown up and/or worked with: Gene Kelly, Bob Fosse, Michael  Jackson, Busby 
Berkeley, Fred Astaire. 'We have three or four technical, hugescale, Broadway numbers, 
in four minutes of film time,' the production designer Mark Hofeling says. 

'I think music's a universal thing,' says Hudgens, who has parlayed her HSM profile into 
a promising recording career.  'I grew up watching musicals and I  loved  it because  it's a 
journey  that  you  don't  see  very  often.  It's  a world where  the  story  is  moved  along  by 
music and dance. And it's a very magical one. Who doesn't love watching that?' 

As one might expect from the global capital of the Church of Jesus Christ of the Latter 
day Saints  the Mormons  Salt Lake City is a pristine, clean and polite city. It is also a 
great filming location:  it  is only a twohour flight from Los Angeles; the local and state 
authorities  provide  tax  assistance  to  productions;  and  topographically,  it  offers 
everything. 

As  Olesya  Rulin  (whose  character  Kelsi  is  a  bespectacled,  pianoplaying 
clown/mascot/klutz,  but  in  reality  is  a  ravishing  and  assured  young  actress)  says,  'We 
have desert, lake, mountains, sand dunes, salt flats, all 40 minutes away from each other.' 
Another local quirk: Utah's original superstars, the Osmonds, set up a studio complex in 
the nearby city of Provo, which has provided a wellspring of musical and technical talent. 
'Our crew  is 99 per cent  local,' Borden says. The  result  is  that Disney makes, and sets, 
many  films  in  Salt  Lake  City.  For  a  change  they  opted  to  nominally  set  HSM  in  the 
topographically similar New Mexico. 

The  location  manager  Carole  Fontana  helped  Ortega  scout  the  school    he  was 
particularly taken with the size of East High's gym, and the spectacularly tiered cafeteria. 
'It's  so well  suited  to  the Busby Berkeley  idea  of making mountains  out of  people  and 
using environment to  its absolute apex,' Hofeling says of  the cafeteria  in this  'idealised' 
vision of a school building. 'Which is very Kenny.' 

Bill  Borden  knew Kenny Ortega  from way  back:  they  met  on  the  set  of  Francis  Ford 
Coppola's  1982  cult  musical  folly  One  from  the  Heart.  Ortega  was  a  choreographer 
working with Gene  Kelly,  Borden  a  young  PA  (there  is  a  nod  to  this  first meeting  in 
HSM3  it features a dance scene set in a junkyard, as Coppola's film did). 

Borden went on  to become a  successful producer   he worked with  the director Taylor 
Hackford on the musicals La Bamba and Hail! Hail! Rock'n'Roll  and a  father of  three 
young boys. 'We'd sit down on a Friday night to watch a movie together, and as a family, 
we kept coming back to The Sound of Music, Hairspray…' 

He decided to make a musical  that would appeal  to his children.  'They  liked rock'n'roll, 
and they liked pop. What they didn't like were Hollywood and Broadway show tunes.' In
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any case, Borden could not afford to compete with the Hollywood producers, who were 
buying up Broadway hits such as Sweeney Todd, Chicago and Rent.  'I had to make my 
own musical, and my own music.' 

Most musicals are written by one composer. Borden did not have time for that. He would 
hire 10 writers from the contemporary pop world to write 10 songs, and he would allow 
them a month to come up with the goods. Having analyzed the architecture of musicals, 
he gave  them  strict briefs: he needed an  introductory song, a curtain call  song, a  finale 
song,  two  solos  (one  by  each  lead),  a  comedy  song  and  a  fourhanded  song.  'So  right 
away  you've  got  eight  or  nine  songs  that  are  structurally  defined  by  the  nature  of  the 
story.' 

Borden also had the concept of that story: a highschool musical (the working title was so 
simple and  strong  that  they kept  it),  and  he hired a writer  friend, Peter Barsocchini,  to 
flesh it out. It is a genre synonymous with one movie: Grease. Was Borden confident his 
film could outpace the long shadow cast by that 1978 classic? 

'You know,  I was  not  confident. But  it  really  is  not  a  spinoff  of Grease.  People  have 
asked me that [but] it wasn't one of my influences. Zeffirelli's Romeo and Juliet was more 
an  influence  on  this  movie.  I  figured  if  you're  going  to  borrow  themes  and  ideas  you 
might as well borrow from Shakespeare. Romeo and Juliet: couple are together,  they're 
apart, put it into three acts…' 

Why  did  Disney  greenlight  Borden's  idea?  The  producer  cites  two  reasons.  Firstly,  in 
1991, he made Backfield in Motion, a television film for ABC about American football 
set in high school. It was a huge hit, and is still broadcast every year during the football 
season. Gary Marsh was a junior executive at ABC at the time of the original production 
 he is now the president of Disney. 

Secondly,  the Disney Channel  had  had great  success with  the musical  trio  the Cheetah 
Girls, a book series  turned  film turned touring act.  'And Gary was thinking there was a 
chance  to  make  money  on  music.'  Borden  figured  out  that  one  too.  'I  knew  from  the 
beginning that this type of movie had many platforms  it could go out as music, as stage 
plays…' 

Then  there  is  the  contribution  of Ortega. Even  on  a  film  set  teeming with  hundreds  of 
teenage extras  and all the noise that goes with them  Ortega is a charismatic and loud 
figure. In the gym he marshals  the bleachers  full of  teens with  fatherly encouragement, 
even though he  is barking  it  through a microphone. During a runthrough of one of  the 
songs he shouts, 'Don't just lipsync, sing! I wanna see the spit!' 

All  the  cast  clearly  look  up  to  Ortega.  'Every  single  detail  and  every  single  person 
matters,' Rulin says. 'You'll hear him say to the extras, "You are just as important in this 
movie as the main cast or any of the stars." And he does a great job with that. And that's 
why the movies are so successful  he goes to each of us and gets our opinions and lets us 
interpret our own themes into it. But he also teaches us to love it and make it our personal 
goal to make this a hit, too.'
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Such detail is crucial to understanding the success of HSM. From the micro to the macro, 
everything is worked out. 'We cannot wear one costume or pick one hairstyle or say one 
line that  isn't approved on a number of different  levels,' Coleman says.  'Disney don't  let 
anything go.' 

On HSM2, Troy  and Gabriella  have  a  picnic    the  sandwich  filling  (peanut  butter  and 
jelly)  was  chosen  by  Disney  Channel  viewers.  On  HSM1  Zac  Efron's  voice  wasn't 
deemed  strong enough  for him  to  sing alone,  so his  voice was partdubbed by Andrew 
Seeley (Seeley didn't appear in the film but he did take part in the concert tour). 'I think it 
worked,' a sanguine Efron says, although he adds that  'you can tell'  the  instances where 
their voices were blended together. 

High  School  Musical  3:  Senior  Year  finds  'the  six'    Troy,  Gabriella,  Chad,  Taylor 
(Monique Coleman), Sharpay and Ryan (Lucas Grabeel)  leaving school. What happens 
next  to  the  franchise? College Musical,  for example, would suggest a  somewhat  riskier 
and rather nonDisney proposition. Enter, instead, plans for HSM: The Next Generation. 
Joining the cast of HSM3 are three new, younger characters. One of  them  is played by 
Jemma McKenzieBrown,  14,  from  Hull.  She  is  a  student  at  London's  Sylvia  Young 
Theatre  School,  and  already  has  a  part  in  the  television  drama  The  Amazing  Mrs. 
Pritchard on her cv. Borden acknowledges that the idea to audition in Britain came from 
the president of Disney. 

'He  knew  we  wanted  to  seed  the  show  with  some  new  people,  to  introduce  the  new 
generation  in this picture. And he suggested with the popularity of  the show  in Europe, 
especially in England, that we look to see if there was an actor that would fit.' 

The simple fact that auditions were being held in Britain would increase the buzz in that 
market.  McKenzieBrown's  casting  led  to  the  scripted  character,  Tiara,  becoming  an 
English  transfer  student.  'Jemma  had  magic,'  Borden  says.  'In  terms  of  her  being  an 
actress and a personality and how she sang and danced, she really was a perfect fit.' 

'They are different to how I imagined,' says McKenzieBrown of HSM's existing stars. 'I 
thought they would be clichéd celebrities, really divaish. But they're all really nice.' 

Why does she think British children like the High School Musical movies so much? 

'I  always  like  American  high  schools  better  because  they  wear  their  own  clothes,  and 
everything  looked  funner  [sic].  But  because  the  whole  movie  is  about  people  coming 
together  from  different  backgrounds,  and  coming  together  with  theatre,  that's  why  so 
many countries all over  the world  like  it so much.' Or, as Ortega puts  it,  'this  is part of 
America that all the other places can connect to.' 

Around 2.30am, as I finally leave the HSM3 set  a cauldron of excitement, volume and 
hormones   myriad other  reasons  for  the  franchise's  popularity  flash  through my  head. 
The diligence and thoroughness of Kenny Ortega, who is still geeing along his extras at
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this late hour. The catchiness of the songs. The spectacle of the choreography. It all adds 
up into a winning formula. One that works on many levels. 

My  fiveyearold son and sixyearold daughter  love reenacting the  instantly appealing 
songanddance  numbers  that come along at very  regular  intervals  in  the  narrative. My 
13yearold loves the excitement, colour, fashion, drama and gorgeous people thrown out 
by this whirlwind of a secondary school. And I love the sheer entertainment value of this 
straightupanddown funfest  no ironic detachment required. 

Olesya  Rulin,  22,  studied  marketing  and  psychology  at  university  and  had  made  five 
Disney  films  before  HSM.  She  offers  this  explanation:  'Disney  is  like  this  marketing 
machine. It's very  successful because  it markets childish enthusiasm. What nation, what 
person, doesn't know that? You know what it feels like when you're a kid of three or five, 
to dance, to run around, and sing and dance grow in your own personal character. That's 
why High School Musical  is  so addictive and easy  to watch  you kind of  forget about 
reality  for  an  hour  and  a  half.  Same  with  any  other  Disney  movie:  it's  dreams,  it's 
fairytale, it pulls you away of the idea of, "Hey, we're at war" and all these other issues. 
For an hour and a half you're happy and you're a kid again and life seems to be OK. And 
that's what they're so good at.' 

'High School Musical 3: Senior Year' is released on October 22
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Film and tourism officials want $500,000 incentives cap removed 

Tax  incentives  for major motion pictures,  independent  films and  television series could 
bring big  bucks  into the state. That was the message  to  lawmakers on Capitol Hill  this 
morning. 

Despite  problems  that  some  states  are  having  with  their  film  incentives  programs,  the 
Utah Film Commission and others  said  this motion picture  incentives  bill would  create 
jobs and increase tax revenues. 

The High School Musical  trilogy,  shot  in Utah, has made East High School destination 
central  for  tourists.  East High  School  Principal  Dr.  Paul  Sager  said,  "We  have  people 
from all over the world, you know. We actually restrict it to where they can't actually tour 
the building until 2:30 in the afternoon, or they'd be there all day." 

Managing Director  of  the Utah Office  of  Tourism  Leigh  von  der  Esch  said,  "No  state 
could buy a billboard that's bigger than a film. We are going to see the trifecta of movies 
with ‘High School Musical 3.'" 

The  film  commission  and  others  presented  a  new  Motion  Pictures  Incentives  Bill  to 
legislators.  The  group  promised  increased  tax  revenues  and  more  productions.  Film 
Producer Trevor Albert  said,  "The  crews  are  fantastic. The  other  incentive  beyond  the 
economic is that I have a family that lives in LA, and I can be home on the weekends." 

Jason Perry, executive director of the Governor's Office of Economic Development, said, 
"We are losing the industry right now in the state. We have companies that are going to 
where the opportunities are better in surrounding states." 

Without  the  incentive of a 20percent  tax credit  for  the production, Utah  lost  the  latest 
"Indiana Jones" film made for $125 million and "Iron Man" with a $140 million budget. 
Actor Johnny Depp came to shoot a scene  in the  last "Pirates of  the Caribbean"  film  in 
Utah. 

But other states are in trouble. Louisiana will have to sell off $27 million of  tax credits 
for  the  latest Brad Pitt movie,  and Michigan's Legislature  is  fighting over a 40percent 
rebate  on  expenditures  to  filmmakers.  Marshall  Moore,  director  of  the  Utah  Film 
Commission said, "They're giving  incentives on the entire budget, not  just  'the spend  in 
the state.' Utah will only rebate or give a tax credit for 'spend in the state of Utah,' and our 
percentage will remain such that we don't overspend." 

A legislative interim committee voted unanimously to move the Incentives Bill forward. 
That  means  it  has  the  support  to  be  seriously  considered  during  the  2009  Legislative 
session. 
To see part of the presentation the Utah Film Commission presented today to the interim 
committee, click on the related link.
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Deseret News 

Legislative committee unanimously approves bill to increase film incentives 
By Brice Wallace 
Published: Wednesday, Oct 15, 2008 2:06 p.m. MDT 

For months, state economic development officials have wanted to find a way to bolster 
Utah's film industry. Now, they have a script. 

The  Legislature's  Workforce  Sew  ices  and  Community  and  Economic  Development 
Interim  Committee  on  Wednesday  unanimously  endorsed  a  draft  bill  that  reworks 
financial incentives to better Utah's chances of landing bigbudget movies and TV series. 

The bill retains some of the current structure by allowing a cash rebate of 20 percent of a 
project's spending in Utah, up to $500,000. That is expected to be attractive to films with 
budgets  of  a  few  million  dollars.  But  a  noncapped  20percent  tax  credit  also  will  be 
available, designed to lure blockbuster films and TV shows. 

"I'm  thrilled  to  tell  you  that  this  bill will  both  save  and  revolutionize  the  film  industry 
here  in  the  state  of Utah,"  Jason  Perry,  executive  director  of  the Governor's Office  of 
Economic Development, told the committee. 

The  current  incentives  are  at  15  percent.  But  Perry  said  20  percent  is  "in  no way  the 
highest''  among  states.  Utah  also  has  other  attractions,  including  its  crew  talent  and 
landscapes, he said. 

Sen.  Lyle  Hillyard  made  similar  comments,  describing  Utah's  film  incentives  as 
"moderate, compared to what other states are doing, but all we need is moderate." 

'We're  still  not  the  highest  bidder,"  Perry  said,  "but  when  you  combine  that  with 
opportunities  available  in  the  state,  we  start  winning  all  these  opportunities,  not  to 
mention the fact that that is also the sweet spot for us to start landing some movie studios 
here in the state." 

The  bill  also  provides  preference  to  productions  shot  in  rural  Utah  or  that  have  Utah 
content. That content could include recognizing that the production was made in Utah or 
using "Utah as Utah" rather than making it appear to be in some other locale. 

Marshall  Moore,  director  of  the  Utah  Film  Commission,  said  Kevin  Costner  recently 
visited Moa b and wants to shoot two largebudget westerns in Utah. 'We know we have 
the natural resources, and with a competitive incentive program, we could land two films 
like this easily, because he wants to go here," Moore said. "He wants to shoot where 
John Ford shot and that was here in Utah." 

Moore also said better  incentives could help Utah get more TV series, such as  in 2002, 
when both "Everwood" and 'Touched by an Angel" were in production. "It's been a while,
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and  I  think we're  due  to where we  can  host  not  just  bigbudget  (film)  productions  but 
more than one television series," he said. 

Leigh  von  der  Esch,  managing  director  Utah  Office  of  Tourism  and  former  film 
commission director,  said productions  can  boost  tourism. Utah  has  seen an example of 
that  already  with  East High  School  attracting  fans  of  the  "High  School Musical"  film 
series. She noted that "Field of Dreams," "Crocodile Dundee," "Northern Exposure" and 
"Dallas" have yielded high tourist numbers for their production sites. 

Several  film producers attended Wednesday's meeting, and  the  bill  has gained  industry 
support, said Perry, who joked that Utah could become "Saltywood." 

"I've heard this financial incentives program for films as simply a giveaway of tax money 
to promote Utah's  interest and Utah's glory,  if you will, and make the rich folks richer," 
said  Sen.  Allen  Christensen,  RNorth  Ogden.  "But  it's  so  much  more  than  that.  It's  a 
classic example of priming the pump. It creates jobs, both direct and indirectly, increases 
the  taxes,  it  pumps  up Utah's  economy,  and  that's  exactly  what we  have  to  have.  The 
return on the dollar spent is so huge, and it's not just the top level folks. This goes all the 
way down." 

Hillyard  said  that despite  it being a committeebacked bill,  he wants  the measure  to go 
through the full legislative process during the general session. He's also awaiting a fiscal 
note for the bill to determine any economic impact on state coffers. 

Figures  supplied  by  the Governor's Office  of Planning  and Budget  show  that  the  film 
production  industry  during  the  past  fiscal  year  resulted  in  $54  million  in  spending  in 
Utah, with a total economic impact of $138 million. The industry resulted in 1,099 total 
jobs, $27.5 million in personal income and $2.9 million in new state tax revenue. 

EMAIL: bwallace@desnews.com 
O 2010 Deseret New Publishing Company All rights reserve
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Deseret News 

Legislative panel OKs filmincentives hike 
By Deseret News 
Published: Thursday, Oct. 16, 2008 12:06 a.m. MDT 

For months, state economic development officials have wanted to find a way to bolster 
Utah's film industry. Now, they have a script. 

The  Legislature's  Workforce  Services  and  Community  and  Economic  Development 
Interim  Committee  on  Wednesday  unanimously  endorsed  a  draft  bill  that  reworks 
financial incentives to better Utah's chances of landing bigbudget movies and TV series. 

The bill retains some of the current structure by allowing a cash rebate of 20 percent of a 
project's spending in Utah, up to $500,000. That is expected to be attractive to films with 
budgets  of  a  few  million  dollars.  But  a  noncapped  20percent  tax  credit  also  will  be 
available, designed to lure blockbuster films and TV shows. 

"I'm  thrilled  to  tell  you  that  this  bill will  both  save  and  revolutionize  the  film  industry 
here  in  the  state  of Utah,"  Jason  Perry,  executive  director  of  the Governor's Office  of 
Economic Development, told the committee. 

The  current  incentives  are  at  15  percent.  But  Perry  said  20  percent  is  "in  no way  the 
highest"  among  states.  Utah  also  has  other  attractions,  including  its  crew  talent  and 
landscapes, he said. 

Sen.  Lyle  Hillyard  made  similar  comments,  describing  Utah's  film  incentives  as 
"moderate, compared to what other states are doing, but all we need is moderate.” 

Marshall  Moore,  director  of  the  Utah  Film  Commission,  said  Kevin  Costner  recently 
visited Moab and wants to shoot two largebudget westerns in Utah. "We know we have 
the natural resources, and with a competitive incentive program, we could land two films 
like this easily, because he wants to go here," Moore said. "He wants to shoot where John 
Ford shot and that was here in Utah." 

Moore also said better  incentives could help Utah get more TV series, such as  in 2002, 
when  both  "Everwood"  and  "Touched  by  an  Angel"  were  in  production.  "It's  been  a 
while, and I think we're due to where we can host not just bigbudget (film) productions 
but more than one television series," he said. 

Leigh  von  der  Esch,  managing  director  Utah  Office  of  Tourism  and  former  film 
commission director,  said productions  can  boost  tourism. Utah  has  seen an example of 
that  already  with  East High  School  attracting  fans  of  the  "High  School Musical"  film 
series. She noted that "Field of Dreams," "Crocodile Dundee," "Northern Exposure" and 
"Dallas" have yielded high tourist numbers for their production sites.
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Several  film producers attended Wednesday's meeting, and  the  bill  has gained  industry 
support, said Perry, who joked that Utah could become "Saltywood." 

"I've heard this financial incentives program for films as simply a giveaway of tax money 
to promote Utah's  interest and Utah's glory,  if you will, and make the rich folks richer," 
said  Sen.  Allen  Christensen,  RNorth  Ogden.  "But  it's  so  much  more  than  that.  It's  a 
classic example of priming the pump. It creates jobs, both direct and indirectly, increases 
the  taxes,  it  pumps  up Utah's  economy,  and  that's  exactly  what we  have  to  have.  The 
return on the dollar spent is so huge, and it's not just the toplevel folks. This goes all the 
way down." 

Hillyard  said  that despite  it being a committeebacked bill,  he wants  the measure  to go 
through the full legislative process during the general session. He's also awaiting a fiscal 
note for the bill to determine any economic impact on state coffers. 

Figures  supplied  by  the Governor's Office  of Planning  and Budget  show  that  the  film 
production  industry  during  the  past  fiscal  year  resulted  in  $54  million  in  spending  in 
Utah, with a total economic impact of $138 million. The industry resulted in 1,099 total 
jobs, $27.5 million in personal income and $2.9 million in new state tax revenue. 
Email:bwallace@desnews.com
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USA Today 

'High School Musical 3' revels in youthful exuberance 
By Claudia Puig, USA TODAY 

It's  not much of  a  surprise  that  the massively  popular High School Musical teens  have 
sung and danced their way onto the big screen. A change of venue was an obvious no 
brainer for Disney execs, who know a cash cow when they see and hear one. 

The masses of children, tweens and early teens who loved the first  two Disney Channel 
installments will surely enjoy seeing the attractive cast again in High School Musical 3: 
Senior Year. They  probably won't mind  that  the  story  is  thin  and  that  a  bigger  budget 
doesn't necessarily mean better. In this instance, bigger is pretty much the same. But why 
fix a formula that works for its target audience, and is anything but broken? 

That's  not  to  say  the  extravagantly  choreographed musical  numbers  are  not  exuberant. 
They  are.  But  the  plot  is  almost  incidental,  and  characters  never  go  beyond  one 
dimensional.  There's  the  requisite  teen  romance,  the  bratty  girl  who  seeks  to  thwart 
things, the eccentric but supportive teacher and a bit of bland conflict. 

What grabs and keeps our attention are the pretty faces, infectious songs and eyepopping 
dance moves. The style of  the songs (which are catchy,  then quickly  forgettable) varies 
between rocklite, hiphoplite and generic pop ballads. 

Troy (Zac Efron) leads East High School's basketball team to a championship victory, as 
he and his teammates sing, dance and shoot hoops. 

But it's a bittersweet time. 

High school days are coming to a close and college is  looming. But first, of course, the 
kids have to put on a show! The drama teacher (Alyson Reed) has invited recruiters from 
Juilliard, who will attend the senior musical and award one scholarship. 

The everscheming Sharpay (Ashley Tisdale) is hoping for the starring role, as well as a 
place  at  Juilliard. Also  vying  for  the  single  spot  is  her  more  talented  and  likable  twin 
brother, Ryan  (Lucas Grabeel).  A  forced  conflict  is  cooked up  involving Troy  and  his 
brainy beloved, Gabriella (Vanessa Hudgens). 

Lest  it seem the  franchise might come to an end, rest assured that younger students are 
being groomed  to take over  for  their  senior counterparts. English  transfer  student Tiara 
(Jemma McKenzieBrown) will probably assume  the attentionseeking Sharpay mantle, 
and  a  pair  of  goofy  new  basketball  players  will  presumably  try  to  fill  the  shoes  of 
upcoming graduates Troy and Chad (Corbin Bleu). 

This threequel  is a major showcase for the charisma and talent of heartthrob Efron. The 
movie's highlight  is The Boys Are Back, a rousing number that features Efron and Bleu 
and some great choreography in a junkyard full of inventive props.
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Director Kenny Ortega (Newsies) gets props  for ensuring a place  for musical  theater  in 
the hearts of a new generation. 

And with  the  latest plethora of grossout bathroom humor  in movies aimed at a  young 
audience, High School Musical 3 really does emerge like a breath of fresh air. Even if the 
refreshing gust doesn't stay with you long, it's fun while it lasts. (Rated G. Running time: 
1 hour, 40 minutes. Opens tonight in select theaters and Friday nationwide.) 

Find this article at: 
http://www.usatoday.com/life/movies/reviews/20081022hsm3review_N.htm 

Copyright 2009 USA TODAY, a division of Gannett Co. Inc.
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Deseret News 

'High School Musical 3' predictable but fun 
By Deseret News 
Published: Friday, Oct. 24, 2008 1:01 a.m. MDT 

There were some big questions going into "High School Musical 3: Senior Year," not the 
least of which was whether its concept is cinematically "worthy." 

After all, there are other television projects that were similarly popular with audiences but 
still weren't ready for their respective bigscreen closeups. Also, there were doubts as to 
whether there was anything left to say with these particular characters. 

There were concerns about whether  the creators were  really going  to turn the  franchise 
over to a new class of "High School Musical" students, too. 

"Senior Year" answers all of  those questions  but with mixed  results.  It's  as cheesy and 
predictable as you'd expect, and the material is a little threadbare. 

And while it probably won't appeal to a much wider audience than the one it already has, 
it does have a likable cast and a lot of energy. 

Zac Efron  reprises  his  role  as  star  athlete Troy Bolton, who  faces  some  tough  choices 
going  into his  final year of public school. He's not sure if he wants  to continue playing 
hoops in college in New Mexico, or if he might want to chase some theatrical dreams. 

His girlfriend, scholarly transfer student Gabriella Montez (Vanessa Anne Hudgens), has 
her own dilemma. She's been accepted to Stanford and  is planning to leave high school 
early for college orientation. And she's been keeping that information from Troy. 

You can bet that once conniving drama queen Sharpay Evans (Ashley Tisdale) discovers 
that information, she'll use it to drive a wedge between the school's popular couple. 

Director/choreographer  Kenny  Ortega  and  screenwriter  Peter  Barsocchini  are  smart 
enough to keep the plotting simple, so it doesn't get in the way of the singing and dancing 
(you know, the big reason why people enjoy these silly things). 

They also find ways to use the other returning characters — Chad (Corbin Bleu), Taylor 
(Monique  Coleman),  Kelsi  (Olesya  Rulin)  and  Sharpay's  twin  brother,  Ryan  (Lucas 
Grabeel) — without things becoming too unwieldy. 

However, two new arrivals, underclassmen Jimmi "Rocket" Zara (Matt Prokop) and Tiara 
Gold (Jemma McKenzieBrown), are pretty obnoxious. 
Fortunately, they're mostly relegated to the background, and besides, there are plenty of 
songs.  A  NewKidsontheBlockmeets"Stomp"  number  featuring  Efron  and  Bleu  is 
welcome, and it helps offset a couple of blander, whitebread romantic duets.
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Also,  keep  you  eyes  peeled  for  recognizable  Utah  landmarks.  (Like  its  two  television 
predecessors, "Senior Year" was shot at Salt Lake City's East High School.) 

"High School Musical 3: Senior Year" is rated G but features some brief violent content 
(athletically based), mildly suggestive language and a couple of derogatory slurs. 
Running time: 112 minutes. 

EMAIL: jeff@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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USA Today 

'Sky's the limit' for 'High School Musical' movie 
Updated 10/24/2008 8:13 AM 

High School Musical TV franchise matriculates  to the big  screen this weekend — most 
likely with financial honors. 

Friday's theatrical release of High School Musical 3: Senior Year "is an event movie for 
tweens and teens, and that  translates  to big box office," says Gitesh Pandya of  industry 
tracker boxofficeguru .com. "The sky's the limit." 

Unlike  other  smallscreen  series  that  transitioned  to  film,  the  High  School 
Musical franchise  is rooted in  just  two madeforTV films. But  the August 2007 sequel 
drew 17.2 million viewers on the Disney Channel — the mostwatched nonsports basic 
cable program ever. 

And  the  global  popularity  of  the  2006  original  and  sequel  have  spawned  topselling 
DVDs, soundtracks, soldout concert tours and a merchandising empire. 

With a huge fan base, savvy marketing campaign and the star power of leads Zac Efron, 
Vanessa Hudgens, Ashley Tisdale and Corbin Bleu, HSM 3 could challenge the October 
weekend  box office  records  of  2003's Scary Movie  3 ($48.3 million)  and  2004's Shark 
Tale ($47.6 million). "Based on the strength of the franchise, it has an excellent chance of 
one of the biggest openings of October," says boxofficemojo .com's Brandon Gray. 

Disney production chief Oren Aviv  is  steering away  from predictions, but  says  he'd  be 
happy  if  it grossed comparable openingweekend numbers  to musicals Hairspray ($27.5 
mi llion) and Mamma Mia! ($27.7 million). 

"We've got our fingers crossed," says Aviv. "The goal was to have a movie worthy of the 
big screen — that meant everything needed to be notched up higher. It was important to 
deliver on the script, the choreography and the songs. The filmmakers did their job really 
well." 

Tisdale says fans of the first two will enjoy HSM 3's 10 musical numbers and the plotline 
surrounding the graduating Wildcats, which she calls "bittersweet." 

Advance  ticket  sales  at  Fandango.com  are  "easily  outpacing  presales  of Mamma 
Mia! and Hairspray,"  says  chief  operating  officer  Rick  Butler.  "People  are  looking  for 
good  oldfashioned  entertainment,  and  movie  musicals  are  one  of  the  purest  forms  of 
escapism," he says. 

With the exception of Saw V, the latest in the horror franchise, there's  little competition 
for young viewers this weekend, says Gray. Moreover, HSM 3 could have staying power: 
"Musicals lend themselves to repeat business."
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"The  musical  numbers  are  huge,  the  choreography  is  intense  and  the  characters  have 
evolved,"  says Bleu,  en  route  to Rome  to  promote  the  $30 million  film.  "This  is High 
School Musical on steroids."
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'Music' man — Director says 'High School' projects have been amazing thrill 
ride 

By Deseret News Staff 
Published: Friday, Oct. 24, 2008 1:01 a.m. MDT 

Kenny  Ortega  has  worked  with Madonna,  Elton  John,  Gloria  Estefan,  Neil  Diamond, 
Miley  Cyrus  and  others  on  their  dance  steps.  He's  learned  some  moves  from  the 
legendary Gene Kelly. And he even choreographed the opening ceremonies for Salt Lake 
City's 2002 Winter Olympic Games. 

Yet the 58yearold  filmmaker, choreographer and musician  is best known  for his work 
on the Disney Channel original productions "The Cheetah Girls 2" and both of the "High 
School Musical" movies. 

"It's  so  crazy.  Everywhere  we  go  —  Los  Angeles,  Toronto,  Rome,  you  name  it  — 
everybody knows  and  absolutely  loves  these  films.  It's  like  being  on  an  amazing  thrill 
ride that never ends," he said from Toronto, where he was helping promote "High School 
Musical 3: Senior Year." 

A bigscreen version of the popular television concept, "Senior Year" appears to bring the 
story of the singing and dancing East High Wildcats to a close. 

As he did  for  the  first  two films, Ortega returns to direct  the movie and choreographed 
the  songanddance  sequences.  He  also  says  the  new  film  was  "inevitable,"  especially 
since its two predecessors "broke all sorts of records for television viewership and such. 

"The question was  not  so much why  should we  do  another  'High School Musical,'  but 
why  wouldn't  we  do  one,"  he  said,  adding  that  he  certainly  can  see  the  appeal  of  the 
concept. "There's a real innocence and charm to it. It's certainly what drew me to the idea 
in the  first place," said Ortega, who was also "wistful and mistyeyed about closing the 
book, at least on these characters and this chapter of the story." 

Still, the project did give Ortega, who last made cinematic features in the early '90s (with 
"Newsies" and "Hocus Pocus"), a chance to return to bigscreen directing. 

"I haven't had a chance to scratch that  longtime  itch. But I've certainly been  itchy  for a 
while," he said, laughing. 

Ortega was also thrilled that he had a slightly bigger budget and "a wider canvas." 

"You  have  more  freedom,  to  get  a  little  crazier  with  those  dance  scenes  and  big 
production numbers. It was very exciting for me."
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Like the other two movies, "High School Musical 3" was shot primarily in Utah, mainly 
at Salt Lake City's East High School. Ortega says "he fell in love" with the Beehive State 
during the 2002 Winter Games. 

"Ah, Utah. It's practically my second home,"  he said, sighing. "The people there are  so 
giving, so talented and so very lovely. They're every bit as lovely as the scenery is." 

While he "never had any doubt that we would be coming back to make the third movie 
there, we did have to explore all of our options," he said. 

He  credits  local  producer  Don  Schain  and  state  officials  for  "really  stepping  up"  and 
making that decision easier. He had similar praise for Utah choreographer Bonnie Story, 
with whom he worked on all three "High School Musical" features. 

(They shared an Emmy for the choreography on the first of them.) 
"Utah has such an amazing,  talented dance community. Bonnie  is a big part of  that and 
was absolutely indispensable," Ortega said. 

Story  calls  her  mentor  "brilliant,"  citing  his  "knowledge  of  dance,  as  well  as  acting, 
script, characters and plot." 

"He really  sets  the bar and  looks at the rest of us and says,  'Let's go,'" she said. "Being 
open to learn from Kenny ... it can't but help fill your — what I call a 'big basket of info.' 
You just keep learning and growing, getting more confidence in all that you do." 

She  says  she  hopes  to  work  with  Ortega  again.  And  there  is  already  some  discussion 
about  a  fourth  "High  School Musical," with  a  new  cast  of  characters.  The  new movie 
leaves the door open  for at  least one character to return, namely Ashley Tisdale's bratty 
Sharpay Evans. 

Ortega's  name  has  also  been  mentioned  in  connection  with  a  remake  of  the  1984  hit 
"Footloose."  Presumably  that  will  reunite  him  with  "High  School  Musical"  star  Zac 
Efron. 

The original "Footloose" was shot in Utah, and given Ortega's love for the area, doing the 
remake would seem like a given. 

"Again,  it's  not  a  question  of  why.  It's  a  question  of  why  not,"  he  said.  "There  are 
certainly  some scheduling and budget  issues that would need to be worked out, but my 
inclination would be to say yes, obviously." 

EMAIL: jeff@desnews.com 
©  2010  Deseret  News  Publishing  Company  |  All  rights  reserved
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The Salt Lake Tribune 

'Original East High': HSM franchise makes school memorabilia hot 
By Ben Fulton 
The Salt Lake Tribune 
Posted: 10/25/2008 01:35:50 AM MDT 

It's not even noon Friday and already Darla McIver, secretary in charge of East High 
School's bookstore, has sold $50 worth of redandwhite "E"emblazoned Tshirts and 
sweaters. That was nothing compared with Thursday, when she sold $300 worth of 
merchandise to a woman shopping for her grandchildren in England and Australia. 

She has met people from Japan and Sweden who want a piece of "The Original East 
High," or, in the parlance of tween fans of Disney's "High School Musical" franchise, 
"The school where the movie was filmed." 

Now, with the final installment, "High School Musical 3," hitting theaters nationally and 
internationally, McIver is bracing for another wave of fans. So is East High School, 
which has issued a humble tour map of the school marking the film series' most famous 
scenes and locations, such as Sharpay's locker near the counseling center, or the balcony 
where Gabriella sings "When There Was Me and You." 

Never mind its status as Utah's top filmlocation landmark. 

Marshall Moore, director of the Utah Film Commission, said that along with Temple 
Square and the state Capitol, East High School tops Salt Lake City's list of tourist sites. 

"After visiting Temple Square, the next place many families go is right on over to East 
High," Moore said. "I've had people I know from out of state call to ask if I can buy 
something for their kids." 

For McIver, who has worked at the school for more than 20 years, the experience is 
overwhelming. "But it's good for our school. Right now we're probably the most popular 
school in the world." 

The popular film series will, of course, never fill East High's coffers the way it has 
Disney's. But midway through the span of filming that began on the school's premises in 
2005, East High's PTA board decided to milk the franchise's popularity for all it was 
worth. Producers tweaked the school's mascot from leopard to wildcat, but chose East 
High in part for its distinctive colors and initial. That left room enough for the school to 
create merchandise distinctive to the film, but without infringing on Disney's trademark 
product. 

Salt Lake City School District's final bill to Disney for rental and maintenance of the 
school amounted to $144,000. That was enough to pay costs without making a profit, said 
Jason Olsen, district spokesman. East High School, meanwhile, so far has grossed more
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than $30,000 from its merchandising efforts, and reaped other benefits as well. 

Principal Paul Sagers said the film's production crew made vast improvements to the 
school's auditorium, including buying a $30,000 curtain, and made $12,000 worth of gifts 
to different school groups, including the school band and athletic teams. Sagers said 
Disney also plans to replicate the Styrofoam filmprop planters into concrete models the 
school's class of 1958 will place in front of the school and fill with trees, flowers and 
bushes. Before taking over as school principal last July, Sagers had never heard of the 
televised film series soon to become a film. Then whole families and parents started 
showing up in the school office with their kids, wanting to tour the school they'd seen on 
television. "I learned real quick," he said. 

Sheri Swenson, the school's PTA president last year, said she first got the idea of 
producing a school product line after she heard of tourists asking the school if it offered 
anything that said "they had been there." 

"At first my whole garage was filled with shirts. I couldn't put a car in my garage for two 
months," Swenson said. "I worried a little bit, but Paul said, 'Just go for it. You'll get it 
paid back.' It was all gone by the end of the year." 

The PTA has used money earned to pay for student reading programs, as well as pay out 
small grants to students and student groups who write and submit their own applications. 

"Every penny they made goes right back to students," Sagers said. 

As much as Swenson appreciates all the notice "High School Musical" has brought East 
High, she's also concerned about the aftermath. "We're a school with more than 50 
percent of students on reduced or free lunch, so we as a PTA have found it harder and 
harder to generate funds for the school," she said. "This has been a real boon for us, but I 
kind of worry about what's going to happen when it's all over."
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The Salt Lake Tribune 

Culture vulture: Everyone cashes in on success of 'HSM3' 
Sean P. Means 
Tribune columnist 
Posted: 10/28/2008 12:00:15 AM MDT 

Success has many fathers, the old saying goes  and in the case of "High School 
Musical," success has many recipients. 

The little movie franchise that could hit the big screen this weekend with "High School 
Musical 3: Senior Year," and was a worldwide smash. The movie led the boxoffice race 
both in the United States ($42 million) and internationally ($40 million). 

With that much money involved, the benefits flow to many. Here's who gains from the 
success of "High School Musical": 

The Walt Disney Company » Duh. The Mouse House  as Daily Variety, Hollywood's 
trade paper, calls the company  has milked this cash cow every way possible: DVDs, 
soundtrack CDs, clothing, toys, merchandise and a touring theater production. And, with 
a "High School Musical 4" on the development slate (with the new freshmen characters 
introduced in "HSM3"), the hits will just keep on coming. 

Utah's film industry » A movie filmed primarily in Utah has never had a bigger opening 
(unless you count "Independence Day," filmed partly on the Bonneville Salt Flats, which 
made $50.2 million). Millions of people saw the beautiful Wasatch Mountains behind 
Troy and Gabriella as they danced on the East High roof. The movie's success also 
bolsters the Utah Film Commission's case to improve the state's incentive program for 
movie production. 

East High School » The Salt Lake City school where the movies were filmed has become 
a major tourist destination, rivaling Temple Square and the state Capitol. The school's 
PTA has sold $30,000 in "original East High" merchandise, with proceeds funneled into 
student reading programs, according to The Salt Lake Tribune's Ben Fulton. 

Other teenthemed movies » Hollywood always wants to repeat its successes, and studios 
will look to "HSM3" for marketing inspiration. Kim Voynar, writing on her "Film 
Essent" blog on the industry website Movie City News, opines that the first movie to take 
advantage will be "Twilight," the vampire romance based on Stephenie Meyer's best 
selling book (opening Nov. 21). "Assuming 'Twilight' is able to draw in 'High School 
Musical'level numbers from the tweens and teens who are obsessed with allthings 
'Twilight,' that, combined with the older female fanbase, could very easily see the film 
kick off with a $50 millionplus opening weekend," Voynar wrote. 

The stars » These actors can write their own ticket now. Zac Efron will be a marquee star, 
especially if he takes the "Footloose" remake being prepped by "HSM" director Kenny 
Ortega. Ashley Tisdale, aka Sharpay, is a sharp comedienne who should get her own
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sitcom. 

vulture@sltrib.com
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Deseret News 

The screening process: A form of censorship or a way to safeguard taxpayer 
money? 

By Brice Wallace 
Deseret News 
Published: Sunday, Nov. 16, 2008 12:23 a.m. MST 

These scripts got a thumbsup: funloving shenanigans by kids stranded at an airport; the 
unifying  forces of  the game of  baseball overcoming a distressing setting; allAmerican, 
cleancut  teens  singing  and  dancing.  These  got  a  thumbsdown:  bloodspattered 
mutilations; the exploits of characters with names including King Erotic; a killing rage in 
a  part of Utah where  "methamphetamine use,  violence,  rape,  insanity  and  poverty"  are 
common. 

But  it wasn't Roger Ebert reviewing the  films. The sevenmember Utah Motion Picture 
Advisory Committee did that as part of its work — poring over the scripts of film and TV 
productions that have requested a state incentive for shooting in Utah and helping decide 
whether to give those applicants the money. 

While  Utah's  top  economicdevelopment  official  says  that  "content  is  never  the  sole 
issue" when  films are turned down  for state incentives,  the stuff  in the rejected movies' 
scripts undoubtedly played a role in the committee nixing them. 

But  the  role  of  the  advisory  committee  has  come  into  question.  Although  committee 
members  and  state  officials  believe  the  group  is  protecting  the  state's  image  and  its 
taxpayers, some people believe the scriptvetting activity itself deserves a thumbsdown. 
They contend  it  is a  form of "economic censorship" that parallels a Texas  scriptreview 
statute  that  the  Motion  Picture  Association  of  America  Inc.  believes  is  "patently 
unconstitutional."  And  they  say  the  vetting  process  is  a  possible  detriment  to  Utah's 
overall ability to attract film productions. 

Vans  Stevenson,  the MPAA's  senior  vice  president  of  state  government  affairs,  wrote 
Texas Gov. Rick Perry when the Texas statute was passed in 2007, urging a veto of the 
bill. Stevenson cited First Amendment concerns. 

"This provision is a direct indictment of the creative process and American values of free 
expression  that are  fundamental  to our democracy," Stevenson wrote.  "Motion pictures 
made in the United States are the most popular form of entertainment worldwide because 
filmmakers are free to tell stories on film without fear of government censorship." 

"Such  restrictions,"  Stevenson  wrote,  "burden  protected  speech  and  constitute  prior 
restraint  and  government  intervention,  which  the  U.S.  Supreme  Court  has  ruled  many 
times is impermissible."
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In  a  telephone  interview  with  the  Deseret  News,  Stevenson  said  other  states'  script 
submission  requirements,  including  the  work  of  the  Utah  committee,  probably  are 
unconstitutional  under  the  priorrestraint  theory.  Requiring  government  review  before 
providing a production  tax credit  amounts  to  "unequal  treatment under  the  law of First 
Amendmentprotected product," he said. 

So  far,  no  court  cases  have  challenged  those  requirements  or  the  Texas  law,  he  said. 
While Texas has a  law and Utah has a policy,  that policy was created by an entity that 
was  created  based  on  state  statute,  "which  is  parallel  to  what  you  have  in  Texas," 
Stevenson said. "It's different, but the end result could be the same." 

Protecting taxpayer money 
Marshall  Moore,  executive  director  of  the  Utah  Film  Commission,  and  Jason  Perry, 
executive director of the Governor's Office of Economic Development, are not buying the 
association's governmentcensorship argument. 

"We will not stop you from making a film in the state," Moore said. "You can come make 
the movie, but if taxpayer dollars are to be used, there is criteria for that." 

Nonmovie  businesses  also  face  criteria  when  applying  for  other  Utah  incentives,  he 
noted. 

Perry  said  state officials must ask  themselves whether  tax dollars  should  be spent on a 
particular film. "Our process is not unconstitutional or illegal in any way," he said. 

Thirtyseven other states and the District of Columbia offer filmproduction incentives in 
the  form of  rebates,  refunds  or other  state  funding,  and Utah and Texas  require  script 
vetting before granting their incentives. 

Some other states require that scripts be submitted to them, but it's not clear whether the 
point is to prove the legitimacy of an application or to vet for red flags in content. South 
Carolina requires script submissions, but the state's film commissioner has been quoted as 
saying that the state does not assess the content of a proposed movie and instead uses the 
script  to  determine  if  the  production  fits  its  budget  and  schedule.  Content  review  is 
inherent in the application processes in New Mexico and Colorado, which require scripts 
to not be "obscene in nature." 

In Colorado, the state's filmcommission staff makes a recommendation on the script, and 
the  Colorado  Office  of  Economic  Development  and  the  state  attorney  general's  office 
would make a  final decision about any obscenity  issues. The New Mexico Film Office 
reads the scripts submitted to that state. 

Texas  has  the  strongest  scriptreview  component  because  it  is  the  only  state  with  the 
requirement in statute. 

The Utah Motion Picture  Incentive Fund,  established  after  a  demonstration  program  in 
2004, allows the Governor's Office of Economic Development Board to approve a rebate
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of  up  to  15  percent of  production money  spent  in Utah,  up  to  $500,000 per  project. A 
production must spend at  least $1 million in Utah to qualify. Legislation is  in the works 
to  remove  the  $500,000  cap  and make  other  adjustments  in  order  to make Utah more 
attractive for possible bigbudget film and TV productions. 

The GOED board takes action on applications only after they have been reviewed by the 
advisory  committee.  That  review  used  to  be  done  by  the  GOED  board's  incentives 
committee, a group of business representatives. But this  spring, Perry, with  suggestions 
from  filmindustry  members  and  others,  formed  the  advisory  committee,  populated 
primarily by Utahns with experience in the industry as producers, directors or attorneys. 

The  Utah  advisory  committee  looks  at  financial  and  experiential  information  of  an 
applicant and also vets the production's script. The Utah incentive application notes that 
the state "is not required to incent projects that include 'inappropriate content' or 'content 
that portrays Utah or Utahns in a negative way"' — language similar to the Texas law. 

The  Utah  Film  Commission  and  the  committee  "will  review  the  script  and  determine 
whether the content fits within the mission and image of the state," the application states. 
Moore  said  the  determining  factor  for  the  committee  in  vetting  a  script  is  the  "overall 
tone"  of  the  film.  "If  there's  occasional  profanity  and  some  violence,  that won't  be  the 
determining factor," he said. 

What  is  "offensive"  differs  among  people,  "and  that's  why  we've  got  this  diverse 
committee  to  fight  it  out," Moore  said.  But  the  commission  also  screens  out  the most 
extreme project proposals. "We won't bring them one that we feel isn't even close." 

Moore  said  the  scriptvetting  committee  is  "essential."  "Without  this  committee  or 
anybody  reviewing  scripts,  everything  would  just  be  up  for  grabs.  There  has  to  be  a 
system in place, especially with a limited fund," he said. "We want to protect our image 
and the dollars that are being used. We want to use them effectively and wisely and not 
just randomly." 
Utah has more applications than it has incentives, and Perry said the advisory committee 
was created "to help us make sure we are giving incentives to the right kind of films for 
the  state  of  Utah,  and  we're  giving  incentives  that  have  the  corresponding  effect  of 
growing the industry here in the state. ... It's a good practice for the state of Utah before 
we give out taxpayer dollars." 

A matter of censorship? 

But not everyone agrees that scriptvetting is in the state's best interests. Richard Dutcher, 
a writer, producer, director and star of  several  films shot  in Utah, said he considers the 
scriptvetting "a form of economic censorship." 

"I don't think the state has any business, really, being judges of content," he said. "It does 
have an effect (on scripts). Anybody who would claim that it doesn't have an effect, well, 
if it doesn't have an effect, why are you even doing it?"
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Danielle Renfrew, a producer of several films,  including "American Son," which played 
at  the  Sundance  Film  Festival,  said  script  reviews  are  "a  slippery  slope"  and  "very 
subjective." 

"I understand where they're coming from," she said. "But as a filmmaker, it makes me a 
bit uneasy. Knowing that they will vet scripts for subject matter is a little troubling for me 
as  an  independent  producer.  I'm part of  the  independent  community  and  the Sundance 
film  community,  and  sometimes  our  subject  matter  is  difficult.  It  can  be  dealing with 
reallife  issues  that  can  be  difficult.  My  hope  would  be  that  Utah  would  support 
filmmaker expression and not try to edit or censor it." 

Dutcher, who has not received a Utah production incentive, said Utah's current incentive 
program is not competitive with other states, "and I don't think the script review is helpful 
at  all  as  far  as making  it  an attractive proposition  for  film producers. No  film producer 
wants to feel  like there's any sort of a censorship board in place when they submit their 
projects." 

Dutcher believes Utah  is  losing out on potential  productions  because  filmmakers might 
shy away from facing the script reviews, "although it would be impossible to gauge how 
many projects don't come here because of something like that." Acknowledging that "you 
have  to draw the  line  somewhere," Dutcher  said Utah shouldn't become  "the next porn 
capital  of  the  world."  But,  he  said,  "any  project  that  would  fall  anywhere  within  the 
MPAA  ratings  guidelines  under  any  category  should  be  considered  a  legitimate  film 
project and desirable to have in the state of Utah." 

The MPAA's Stevenson said producers might bypass Utah to shoot in another state where 
script review is not an issue. 

Dutcher said he would apply for an incentive if he had a project appropriate to shoot  in 
Utah, "although the  last thing I want to argue about  is  the value of a certain element of 
one of my screenplays." 

Renfrew said independentfilm producers face many difficulties getting a film made, and 
the script review might make that process more difficult. "But I wouldn't cross (Utah) off 
the  list  because  of  this,"  said  Renfrew,  who  had  yet  to  shoot  a  film  in  the  state. 
"Independent producers have to be creative and flexible to get their projects made. I don't 
have the luxury of crossing an entire state with some nice tax incentives off the list, even 
if I disagree with their vetting process." 

Few instances of trouble 
Filmcommission  records  show  that  32  films  or  TV  programs  have  received  state 
incentives  since  the  program  began.  Three  that  failed  to  get  approval  had  "excessive 
nudity and violence," Moore said, although all three eventually were shot in Utah without 
the incentive. 

Perry said content is never the sole issue when the state considers a film. One project lost 
out because of  issues about where it would be filmed, the project's spending projections
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and the state's return on investment, Perry said. "It would be a mischaracterization to say 
the film was denied just based on content." 

In at least two cases, he said, "the producers understood very well what the reasons were 
and did not necessarily disagree." And one producer  turned down  for an  incentive  later 
received one for another film. 

MPAA ratings are not part of the screening process, although the state wants nothing to 
do with  having  pornographic  films  shot  in Utah  and  keeps  a  keen  eye on  expected R 
rated films seeking incentives. 

"We all know what is acceptable and what is not," Moore said. "The committee looks at it 
as a whole package and protects the identity and image of the state. But every film will 
not be a Disney  film. We will have  independent filmmakers with good films with good 
stories  that  have  profanity  in  it  and  have  certain  things  in  it  but  are  still  good,  solid 
productions." 

Nudity, Moore said, gets the toughest scrutiny. "That's what will struggle to get through. 
The  three  that  didn't  go  through  all  had  excessive  nudity  and  violence."  But  the  state 
never  asks  a  producer  to  change  the  script  in  order  to  qualify  for  an  incentive, Moore 
said, acknowledging that sometimes producers will offer that anyway. 

A member  of  the  advisory  committee, Adam Abel,  said  the  committee  has  declined  to 
recommend  "something of a questionable  nature  that  flies against what  the majority of 
Utah are  supportive of." Abel  said  he has  not witnessed any kind of  censorship  by  the 
committee. 

"There's  no  hard  and  fast  rule,"  said  Abel,  an  independent  producer  and  owner  of Go 
Films, which has had three films receive incentives. 

Jeff  T.  Miller,  an  independent  producer,  line  producer  and  a  principal  at  Vineyard 
Productions, also is a member of the state committee, and his film "Bonneville" received 
an  incentive  a  few  years  ago.  He  said  many  states  "just  want  the  money"  from 
productions. "They don't care what pile of crap you want to produce there." 

He  described  Utah's  advisory  committee  as  an  entity  focused  on  accountability  in  a 
conservative state. 

"It's a little safety net for the governor all the way down, and I think it's good for citizens. 
It's not censorship. By no means should 'accountability' and 'censorship' be mentioned in 
the same sentence, as far as my opinion of the advisory board," Miller said. 
Legislation  is  in  the  works  to  make  Utah  more  attractive  to  producers,  and  a  larger 
incentive  is  a  main  provision. Moore  said  that  could  result  in  the  advisory  committee 
poring over more scripts with perhaps moretroublesome material. 

Perry believes the advisory committee is helping the industry.
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"We  have  gone  through  great  efforts  to  build  the  industry  here  in  the  state,  and  the 
response has been overwhelmingly positive," he said. "Some of the films that have been 
done here are worldwide successes, so in spite of any statement out there that any policies 
or procedures in place in the state are not good for film, (those) are inaccurate." 

But Stevenson remains unconvinced. "To make a subjective judgment about what puts a 
particular state in a bad light," he said, "I think you'd get a thousand people who would 
have a thousand different views in that direction." 

Email: bwallace@desnews.com
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KSL 

Filmmakers object to state process for receiving financial incentive 
November 17th, 2008 @ 8:52am 
By Andrew Adams and AP 

Some  filmmakers  think  the  state  of Utah  is  being  unfair when  it  comes  to  giving  out 
incentive money. They're objecting to the scriptreading process. 

They  say  their  scripts  have  to  be  thoroughly  screened  before  their  productions  receive 
financial  incentives  from  the  state. Vans Stevenson,  the Motion Picture Association  of 
America  Inc.'s  senior  vice  president  of  state  government  affairs,  tells  The  Associated 
Press that process may be unconstitutional, violating rights to free speech. 

Local filmmaker Richard Dutcher calls it a form of economic censorship. 

The  executive  director  of  the  Utah  Film  Commission  tells  the  Salt  Lake  Tribune  he 
disagrees. He says the commission won't stop filmmakers from shooting movies here, but 
if they want taxpayer dollars, there are criteria, including a lookover of the script. 

The state says it is not required to offer incentives to projects that include "inappropriate 
content or content that portrays Utah or Utahns in a negative way." 

Utah  offers  a  rebate  of  up  to  15  percent  of  production money  spent  in  the  state,  up  to 
$500,000 per project. Legislation is being proposed to remove the $500,000 cap. 

Email: aadams@ksl.com 
(The Associated Press contributed to this report.)
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KUTV 

Movies Must Meet Moral Standards To Get Utah Tax Dollars 
Reported by: Rod Decker 
Last Update: 11/17/2008 5:39 pm 

Utah gives millions of taxpayer dollars to movie makers, but only for films that meet 
state moral standards. 

“They look at swearing, profanity, nudity, sexual content, violence,” Ricardo Flores of 
the Utah Film Commission, the board that approves movies for subsidy. 

The board will give about $5.5 million in Utah tax money to filmmakers this year alone. 

From Hollywood, the Motion Picture Association of America complained saying giving 
state money only to pictures that meet Utah standards may be unconstitutional. 

“I think it’s terrible,” said Daniel Bourland, a film student at the University of Utah.  “I 
think a creative person should be able to express himself or herself.” 

In all, Utah has subsidized 29 movies, including “High School Musical III”, “Star Trek” 
and “Emma”. The state has turned down three movies that would otherwise have met the 
criteria for subsidy, on grounds of content. The three included “Red Canyon” and 
“Animal”. 

To apply, a filmmaker must have financing in hand, and plan to spend at least $1 million 
making the movie in Utah.  Subsidies can range up to 15% of movie budget, to a cap of 
$500,000 per movie. 

State economic development officials say the state makes money on the subsidy, by 
attracting movies that spend money in Utah. 

Reported by: Rod Decker 
Last Update: 11/17/2008 5:39 pm
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DECEMBER 

Deseret News 

MormonTimes.com: DVD review of "The Errand of Angels" 

Published: Tuesday, Dec. 2, 2008 1:01 a.m. MST 

The Errand of Angels is yet another LDS missionary film, but eight years after the release 
of the groundbreaking God’s Army (2000) the genre has matured a great deal. 

The drama in the film  is subtle. No one dies, for  instance, or  loses their faith, and there 
are no gang members terrorizing the neighborhood. 

Writer  and  literary critic William Dean Howells  suggested  that  realism should  not deal 
with  what  is  possible,  but  with  what  is  probable,  and  this  film  definitely  meets  that 
standard. It is a mature Mormon movie. 

See the full review on MormonTimes.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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Deseret News 

Sundance announces starstudded premieres 

By Jeff Vice 
Deseret News 
Published: Friday, Dec. 5, 2008 12:44 a.m. MST 

Robert Redford will  be  there,  that's  a given. But  the 2009 Sundance Film Festival may 
also  boast  guest  appearances  by  actors  Jim  Carrey,  Kristen  Stewart,  Ryan  Reynolds, 
Ewan McGregor, Billy Bob Thornton, Winona Ryder, Philip Seymour Hoffman, Kevin 
Spacey, Robin Williams, musicians The Edge, Jimmy Page and Jack White, comedians 
Chris Rock and Bill Cosby, and boxer Mike Tyson. 

All of  them are  featured  in, or were  involved  in  the production of, movies  that will  be 
featured in the 2009 event. So, most, if not all, of them are expected to attend the premier 
showcase for independent film, which runs Jan. 1525 in a variety of Park City and Salt 
Lake City locations. 

Sundance  announced  its  premieres  and  noncompetition  features,  which  include  the 
Spectrum,  Frontier  and  Park  City  at  Midnight  categories,  on  Thursday.  Among  the 
highlights: 

•  Hoffman  and  Toni  Collette  provide  the  voices  for  the  title  characters  in  the  clay 
animated  "Mary  and Max," which will  open  the  festival  Jan.  15  in  Park City's  Eccles 
Center. 

• Vogue magazine is profiled in the documentary "The September Issue," which will be 
the featured attraction of the Salt Lake Gala at the Rose Wagner Center Jan. 16. 

• Another documentary, the environmentally conscious "Earth Days," will be featured in 
closing  night  festivities  in  Park City  Jan.  23.  (That  event will  be  hosted  by  either  the 
Eccles Center or the Egyptian Theater.) 

•  Carrey  plays  reallife  con  artist  Steven  Jay  Russell  in  "I  Love  You  Phillip Morris," 
which costars McGregor. 

• Stewart ("Twilight") and Reynolds team up in the themepark comedy "Adventureland." 

• Spacey  appears  in  both "Moon" and  "Shrink"  (with Williams). Williams also  stars  in 
"World's Greatest Dad." 

• Thornton is in two films as well — "Manure" and "The Informers," an adaptation of the 
Bret Easton Ellis novel. (Ryder appears in the latter film as well.) 

• U2 guitarist The Edge, Led Zeppelin's Page and The White Stripes' White are featured 
in "It Might Get Loud."
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• Robert Townshend's  "Why We Laugh: Black Comedians on Black Comedy"  includes 
contributions from both Cosby and Rock. 

•  James  Toback's  "Tyson"  examines  the  professional  and  personal  life  of  the 
controversial former boxing champion. 

While most of the premieres do have some star power, festival director Geoffrey Gilmore 
and  director of  programming  John Cooper  say  the  films were  selected  for  their  artistic 
merit, not because of any perceived commercial appeal. Gilmore added that the features 
"are not narrowly defined." 

"Instead  we  have  a  blurring  of  genres,  a  crossing  of  boundaries  —  geographic, 
generational,  socioeconomic  and  the  like,"  he  continued.  "The  result  is  both  an 
exhilarating  and  emotive  festival  in  which  traditional  mythologies  are  suspended, 
discoveries are made and creative storytelling is embraced." 

Director of programming John Cooper agreed, saying that Sundance  is  "seeing the next 
evolution  of  the  independent  film  movement  where  films  focus  on  storytelling  with  a 
sense of connection and purpose." 

On  Wednesday,  the  festival  announced  the  64  films  that  are  scheduled  to  play  in  its 
dramatic, documentary and World Cinema competition categories. 

Sundance also announced the slate of multimedia artists who will perform at or show off 
their works at its New Frontier on Main location. 

And  as  usual,  the  festival  will  feature  panel  discussions,  a  music  cafe,  parties  (both 
official and unofficial) and much more during its 10day run. 

For  a  full  list  of  films  scheduled  to  play  during  the  2008  Sundance  Film  Festival  and 
ticket information, go towww.sundance.org/festival. 

Email: jeff@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved 

Deseret News



 103  

Slamdance announces '09 slate of flicks 

By Jeff Vice 
Deseret News 
Published: Monday, Dec. 8, 2008 5:35 p.m. MST 

For  nearly  15  years,  Slamdance  Film  Festival  officials  have  tried  to  compete with  the 
Sundance  Film  Festival  by  being  more  "independent"  than  the  premier  showcase  for 
independent film work from around the world. 

But next year's Slamdance event features more films with name actors, as well as themes 
that pop up in  some 2009 Sundance selections as well — such as domestic dysfunction 
and war. 

This week, the festival "by filmmakers, for filmmakers" announced its slate for the 15th 
annual event, which runs Jan. 1523 at Park City's Treasure Mountain Inn. Included are 
100 features and shorterlength works. Twenty of those will compete for narrativefeature 
and documentaryfeature awards. 

Slamdance's Opening Night Gala will feature the premiere of "I Sell the Dead," a darkly 
comic horror movie about graverobbing that stars Dominic Monaghan and Ron Perlman. 

They're  not  the  only  recognizable  names  associated  with  next  year's  festival,  though. 
Michael  Madsen  leads  the  cast  of  "You  Might  as  Well  Live,"  Matthew  Lillard  and 
Christopher McDonald star  in "Spooner," and "Finding Bliss"  features Leelee Sobieski, 
Denise Richards and Jamie Kennedy. 

Highlights  of  the  narrative  competition  include  the  "City  Rats,"  a  "modernday 
Dickensian tale" from British television director Steve Kelly, and the thriller "The Ante." 
"Road  to  Fallujah"  looks  at  Mark  Manning's  experiences  living  with  the  people  of 
Fallujah and is one of the documentarycompetition selections. 

Special  screenings  include  the  premiere  of  "The  Slammin'  Salmon,"  the  latest  comedy 
from  the Broken  Lizard  comedy  troupe, which  debuted  its  films  "Puddle Cruiser"  and 
"Super Troopers" at Sundance. 

According  to  Peter  Baxter,  Slamdance's  president  and  cofounder,  the  upcoming 
programming  helps  celebrate  "our  original  mission  of  showcasing  emerging  talent  and 
their creative vision." 

Film competition director Sam Roberts agreed, saying that "this year we are more excited 
than  ever  to  showcase  a  slate  of  feature  films we believe  truly  reflects  the  diversity  of 
independent  voices  and  content  and  shows  the  best work  from emerging  and  firsttime 
filmmakers."
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For more information, go online to www.slamdance.com or call 13234661786. Festival 
passes  ($250  to  $330)  are  currently  available,  and  individual  tickets  ($11,  $9  for Utah 
residents) go on sale Dec. 15. 

Email: jeff@desnews.com
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Deseret News 
DisneyPixar head defines rules of corporate success 
By Wendy Leonard 
Deseret News 
Published: Tuesday, Dec. 9, 2008 10:29 p.m. MST 

The president  of Walt Disney  and Pixar Animation Studios,  also  a University of Utah 
alumnus,  told a packed auditorium Monday that  it  isn't  the  ideas, but people who make 
good movies. 

Ed Catmull, a computer science and physics grad, said he started out in life wanting to re 
create the environment he experienced at the U. 

"A  lot of what I  learned about a creative environment, I  learned here  in Utah," he said, 
referring to the faculty and students who not only encouraged each other but "wanted to 
make each other look good." 

Catmull  spoke  on  campus  Monday  during  the  School  of  Computing's  2008  Organick 
Memorial Lecture. 

The making  of  Toy  Story,  Pixar's  first  featurelength,  computeranimated  film,  pushed 
the company to develop teams of people who could work together well. The creation of 
the peoplespecific environment, Catmull said, was the only thing that led to the success 
of the movie and ultimately the continuing success of the company, which he cofounded. 

When Disney acquired Pixar, Catmull said the two organizations were fostering different 
processes  for  creation, which  endangered  the  creative  environment.  Several  truths  then 
became  apparent  to  him,  which  still  help  him  lead  the multimilliondollar  corporation 
today. 

"You have  to get  the  right people. You have  to get  the  right processes,"  he said.  "And 
that's the key to success." 

Catmull  said  that  nothing  stays  the  same  in  life,  that  being  creative  takes  a  people  or 
companies outside their comfort zone, which only allows them growth and realization of 
what to do when it all goes wrong. Another key ingredient to success, he said, is to keep 
people around who can do things others cannot. 

"Smart  can  be  defined  in  a  number  of  different ways,"  he  said.  "It's  all  about  trusting 
people.  Fixing  mistakes  is  far  easier  than  trying  to  prevent  those  mistakes  from 
happening." 

Referring to Fox's American Idol program, Catmull said, "Everyone needs someone like 
Simon (Cowell) who says what he thinks, as well as someone like Paula (Abdul), who is 
your mother." Honesty coupled with  support and encouragement  fosters trust  in people, 
he said.
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The ideas that produce films and products related to Disney and Pixar, Catmull said, "are 
very complex." Each process involves thousands of decisions from all kinds of expertise, 
resulting  in  a  product  that  incorporates  everyone  and  has  been  remastered  hundreds  of 
times. Appreciating that process also urges trust in a workplace. 

In  addition,  Catmull  said  selfawareness  and  selfassessment  are  critical  in  driving  an 
organization to succeed. 

Finally, he said he believes in the fact that talent isn't fair, and that many people have yet 
to discover what they can do well, but that people who arrive there first should be placed 
where they can shine. Pushing out the responsibility, he said, will provide those people an 
environment  where  they  can  be  successful  and  experience  constant  improvement  for 
themselves and the company in which they work. 

Catmull, whom U. Vice President David Pershing called a "friend to the university," has 
made many  contributions  to  the U.  and  to  the  field  of  computer  science. He  serves  as 
chairman of the U.'s Engineering National Advisory Council. 

Email: wleonard@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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Deseret News 
Provo substituted for Spokane in film 
Lifetime Christmas movie is based on real life, BYU play 
By Rodger L. Hardy 
Published: Sunday, Dec. 14, 2008 12:19 a.m. MST 

PROVO —  First  it  was  real  life,  then  a  Brigham  Young  University  play  and  now  a 
Christmas movie. 

The  Lifetime  television  channel  airs  "Together  Again  for  the  First  Time"  Sunday  and 
Monday evening. The movie has its roots in a reallife experience of Reed McColm, who, 
with BYU film professor Jeff Parkin, wrote the script. 

Producer  James Huntsman, brother of Gov.  Jon Huntsman Jr., bought  the script with a 
storyline based in Spokane, Wash., but decided he'd rather film it in Provo. That was two 
years ago. 

Final  edits were made  last  year  and  then  James  Huntsman  shopped  the movie  around 
until Lifetime picked it up. 

"That was a great victory for us," he said. 

First, Huntsman  had  to  find  a  place  to  shoot  it.  It was  a  choice  between  shooting  in  a 
studio or finding a suitable home. Because of budget considerations Huntsman opted to 
find a Provo house  that  looked  like  it was  in Spokane, associate producer Tom Morrill 
said. 

Morrill owns a local production company, Ampersand Pictures. 

Huntsman  finally decided on  the  home of Elaine and Mark Smith  in  the Riverbottoms. 
Smith, author of "The Owner Builder Book," built the home several years ago and used 
that experience to write his book, now in its fourth printing. 

The film stars Julie Duffy, David Ogden Stiers, Larisa Oleynik and Joey Lawrence. The 
storyline is about a blended family of adult children that comes together for the first time 
since the parents' marriage seven years earlier. 

That may be chaotic enough, but these stepbrothers and stepsisters don't like each other, 
which adds to the drama/comedy. 

Making the movie was equally tough on the house, which wasn't built for a film crew and 
heavy  film  equipment.  One  of  the  first  negotiations  was  with  Smith's  homeowner's 
insurance, which wanted to cancel his policy, but Huntsman assured the insurer that the 
production company would see that anything damaged would be repaired or replaced.
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The damage  incurred  included worn  carpet,  a  splintered  front  door  and  a  burntout  air 
conditioner. The film company also had to winterize the yard by taking the leaves off of 
trees. Smith wrote about the production's wear on the house on his Web site. 

Most of the production crew were film students from BYU. Parkin estimated about 50 of 
them worked on the film. 

"It helped start the careers of several of them," he said. 

Email: rodger@desnews.com 
© 2010 Deseret News Publishing Company | All rights reserved
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Deseret News 

Mormon Times briefing 

LDS Film Festival looks for volunteers 
Published: Thursday, Dec. 18, 2008 12:11 a.m. MST 

OREM — The 8th Annual LDS Film Festival 2009 is  looking for volunteers. Each year 
volunteers play an  integral role  in making  festival a great experience  for audiences and 
filmmakers. Volunteers' responsibilities include taking tickets, offer technical assistance, 
usher, greeting filmmakers and guests. 

The festival will take place at the SCERA Center for the Arts in Orem from Jan. 21 to 24. 
For  more  information  or  to  apply  to  volunteer,  go 
to www.ldsfilmfestival.org/09_volunteers.php


